10 Rozhodovani firmy o vystupu a cené v monopolistické
konkurenci

Dokonald konkurence a monopol predstavuje dva krajni poly trzni struktury. Mezi témito
extrémy se nachazi monopolistickd konkurence a oligopol — typy trzni struktury v redlné ekonomice
prevazujici.

10.1 Charakteristika monopolistické konkurence

Sam pojem monopolisticka konkurence (Monopolistic Competition) naznacuje, Ze ptjde o model
obsahujici jak rysy monopolu (odtud ,,monopolisticka*), tak prvky dokonalé konkurence (odtud
,.konkurence®).

vvvvvv

,,Monopolistic Competition* jako ,, monopolni konkurence”. Tento vyraz jednak vyjadioval jeden
Z rysu této trzni struktury, kdy jednotlivi vyrobci v odvetvi disponuji jistym stupném monopolni sily,
jednak byl povazovan z hlediska ceského jazyka za vhodnéjsi. V této ucebnici se vSak priklanime
K pouzivani terminu ,,monopolisticka konkurence*, a to dvou hlavnich duvodii:

1. Respektovani dosavadni konvence. V dosud prelozené ekonomickeé literature termin
monopolisticka konkurence naprosto prevazuje. Pristoupenim na tento konvencni preklad
zabranime pripadnym nedorozuménim ze strany Ctendril.

2. Pedagogicke hledisko. Priviastky ,,monopolni* (trh, firmy, cena, zisk, atd.) vyhrazujeme trzni
strukture ,,monopol . Priviastky ,, monopolisticky* (trh, firma, chovani apod.) pak budeme
spojovat pouze s trzni strukturou ,,monopolisticka konkurence *.

Monopolisticky trh je charakterizovan nasledujicimi znaky:

. Velkym poctem vyrobci, jejichZz vyrobky jsou velmi blizkymi substituty. Velky pocet firem
v odvétvi zpusobuje, ze kazda z firem predpoklada, ze jeji vlastni rozhodovani o vystupu a cené
neberou ostatni firmy v Gvahu, takze jeji ¢innost je na chovani ostatnich firem nezavisla.

o Podstatnym rysem monopolistické konkurence je diferenciace produktu. Ta muze spocivat
napt. vumisténi firmy, ve vySi ceny, v kvalit¢ produktu, souvisejicich sluzbach, uvérovych
podminkach, obalu apod. Z této vyrobkové diferenciace potom vyplyva monopolni sila vyrobce
V ramci jim vyrabéného produktu. Monopolisticka firma tak v uritém velmi omezeném smyslu mtize
byt cenovym tvircem. Z tohoto hlediska pfipomina monopol, ale s tim rozdilem, Ze individualni
poptavkova kiivka po produkei firmy neni totozna s trzni poptavkovou kiivkou po produktu celého
odvetvi.

° Zminény znacny pocet firem na trhu zplsobuje, Ze diferenciace mezi produkty jednotlivych
firem je velmi mald. Z tohoto diivodu je velmi mala i cenova diferenciace mezi nimi. Jinymi slovy,
ktizova elasticita poptavky po produkci jedné firmy vzhledem k cenam substitu¢nich produktii jinych
firem je vramci monopolné konkuren¢niho odvétvi velmi vysoka, stejné jako cenova elasticita
poptavky po produkci kazdé z firem.

. Posledni vyznamny rys monopolistické¢ konkurence souvisi s moznostmi Vstupu do odvétvi
(eventualné odchodu z odvétvi). Pripomind dokonalou konkurenci, kdy neexistuji Zadné bariéry
branici firmam do odvétvi vstoupit. AvSak zejména vzhledem k diferenciaci produktu
v monopolistickém odvétvi urcité prekazky existuji. Nova firma se musi etablovat na trhu a ziskat



zakazniky. K tomu miize pouzivat nejriznéjsSi podpory prodeje (zejména reklamu), coz vyZzaduje
vydaje; méla by zpracovat marketingovou strategii apod. Pravé tyto financni a trzni okolnosti
predstavuji bariéry spojené se vstupem nové firmy na monopoln¢ konkurencni trh. Pro vétsinu firem
vSak nejsou neptekonatelné.

Typickym predstavitelem monopolistické konkurence jsou podniky sféry maloobchodu a sluzeb:
napr. vSechny restaurace v Praze podnikaji na jednom trhu pripravenych teplych jidel. Jejich
diferenciace spociva napr. v umisténi (na Staroméstském namesti nebo v Hlubocepich), v kvalite a Siri
sortimentu nabizenych jidel, v souvisejicich sluzbach (posezeni v predzahradce, hudba atd.),
specializaci (Ceska, francouzska nebo cinska kuchyne), jméne apod.

10.2 Maximalizace zisku monopolistické firmy v kratkém obdobi

Protoze firma v monopolistické konkurenci vyrabi produkt lisici se od produktu jinych firem, je
individualni poptavkou kiivka po jeji produkci mezi prodavanymi vyrobky a jejich cenami. Proto
snizi-li jedna z firem cenu, je pravdépodobné, Ze to zvysi objem jejich prodejti vice neZ proporcionalné
(protoze odldka zakazniky firmam, které cenu nesnizily). Jestlize naopak zvysi cenu, jeji zakaznici
pujdou nakupovat k firmdm prodavajicim za nezvySenou cenu, takze nase firma pravdépodobné proda
vyrazné mensi objem své produkce. (Na rozdil od toho by v dokonalé konkurenci zvyseni ceny jednou
firmou vedlo ke ztraté vSech jejich zékaznikd, jelikoz produkt je zcela identicky.) Tato skutecnost,
posilena existenci velkého poctu substituti nemonopolné konkurenénim trhu zpisobuje, ze
individualni poptavkova kiivka je velmi elastickd. Cenova elasticita poptavky po produkci firmy
vV podminkdch monopolistické¢ konkurence je tedy ovlivnéna diferenciaci vyrobkll a poctem firem
v odvétvi. Cim vice ma dany produkt firmy substitutii a &im vice firem je na daném trhu, tim vétsi 1ze
ocekavat cenovou elasticitu individudlni poptavky. Tomu potom odpovida i grafické znazornéni
ktivky poptavky po produkci firmy.

Pti zjistovani optimalniho vystupu vychazi firma ze znamého ,,zlatého pravidla maximalizace
zisku*“ v podobé rovnosti meznich piijmi a meznich nakladd. Pro grafické znazornéni volby
optimalniho vystupu pouzijeme ,,tradi¢ni p¥istup: z maximalizace zisku jako rozdilu mezi celkovymi
pfijmy a celkovymi naklady firmy odvodime vztah mezi meznimi pfijmy a meznimi naklady a
ukazeme odpovidajici vyvoj funkce zisku.

Na obrazku 10-1 je ziejmé, ze kratkodoby zisk bude firma maximalizovat vyrobou vystupu Q¥,
kdy dosahuje nejvétsiho rozdilu mezi celkovymi ptijmy a celkovymi naklady (obr. 10-1a), maximalni
je 1 jednotkovy zisk (AR — AC na obr. 10-1b). Celkovy ekonomicky zisk firmy v kratkém obdobi je
potom dan vysrafovanou plochou (AR - AC) - Q* a jeho vyvoj ukazuje obrazek 10-1c.

Ekonomicky zisk mize firma realizovat nejen vyrobou optimalniho vystupu Q*, ale vyrobou
jakékoliv vystupu vétsiho nez Q; a mensiho nez Q, (i kdyZ s vyjimkou Q* to nebude zisk maximalni).
Pii vyrobé pravé vystupu Q; nebo Q, by prodejem za ceny akceptovatelné poptavkou doslo
k vyrovnani celkovych piijmi a celkovych nakladd, resp. pramérnych pfijmu a pramérnych nakladd, a
firma by realizovala nulovy ekonomicky zisk.
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Obrazek 10 - 1 Maximalizace zisku firmy v podminkach monopolistické konkurence v kratkém obdobi



Minimalizace ztraty pokracovanim ve vyrobé

Firma se vSak v kratkém obdobi miize ocitnout v situaci, kdy jeji vyrobky nejdou na odbyt a
v disledku toho celkové prijmy poklesnou pod uroven celkovych ndkladu. Jak jiz vime z analyzy
dokonale konkurencni firmy, firma v takovém okamziku stoji pfed volbou, zda piesto, Ze je vyroba
ztratova, v ni pokracovat, nebo ji ukoncit. Pfipomenime, Ze kritériem pii tomto rozhodovani je vyse
variabilnich, resp. primérnych variabilnich ndkladt. Pfesnéji feceno: zda jsou celkové piijmy vétsi nez
variabilni naklady. Obrazek 10-2 ilustruje situaci, kdy celkové piijmy jsou vétsi nez variabilni naklady
a obrazek 10-3 situaci, kdy celkové ptijmy nejsou vétsi nez variabilni naklady.

Jak ukazuje obrazek 10-2a, celkové pfijmy prevysuji variabilni naklady pifi prodeji vystupu
vétSsiho nez Q; a mensSiho nez Q,. To znamend, Ze Castka celkovych piijmu ptevySujici variabilni
naklady mtze byt pouzita k hrazeni ¢asti fixnich nakladd (resp. Kladny rozdil mezi cenou a
primérnymi variabilnimi naklady mtize pokryt ¢ast primérnych fixnich naklad).

Ztrata je nejmensi pii vyrob€ vystupu Q*. Prestoze firma realizuje ztratu, rozhoduje se v kratkém
obdobi pokracovat ve vyrobe. Nejenze ji tato strategie umozituje minimalizovat ztratu, ale predchazi i
eventualnim nakladim spojenym se zpétnym navratem na trh v pfipadé ukonceni vyroby a opusténi
trhu.

Uzavieni firmy

Jestlize je vSak firma ve ztraté v situaci, kdy jsou pii vyrobé€ jakékoliv velikosti vystupu jeji
celkové piijmy mensi nez variabilni naklady, je pro ni vyhodngjsim feSenim vyrobu ukoncit. Tuto
situaci znazornuje obrazek 10-3.

Jak je zfejmé zejména z obrazku 10-3c, nejmensi objem ztraty bude firma realizovat pti nulovém
objemu vystupu. Pokra¢ovani ve vyrobé by bylo spojeno pouze se zvySovanim ztraty. Firma ukoncuje
vyrobu, a bud’ odvétvi opousti, nebo (umoziuje-li to jeji situace) v ném zustava a vyckava zlepSeni
trznich podminek.
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Obrazek 10 - 2 Firma minimalizuje ztraty pokracovanim ve vyrobé
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Obrazek 10 - 3 Uzavi‘eni firmy v kratkém obdobi



10.3 Maximalizace zisku monopolistické firmy v dlouhém obdobi

Proces formovani optimalniho vystupu firmy v dlouhém obdobi v podminkach monopolistické
konkurence je analogicky tomuto procesu v podminkach dokonalé konkurence.

Predpokladame, ze firmy na daném monopolistickém trhu budou realizovat kratkodoby
ekonomicky zisk. Jeho existence se stane impulsem pro vstup fady jinych firem (bud’ zcela novych,
nebo podnikajicich v jinych odvétvich). K jejich pfilivu dochédzi v podstaté bez problémt, nebot
bariéry vstupu do odvétvi mohou nové pfichozi firmy pomérné snadno piekonat. Trzni poptavku
potom zabezpecuje vetsi pocet firem, takze na kazdou z nich pfipadd mensi ¢ast trhu, coz se projevuje
v posunu individualni poptavkové kiivky doleva. (Navic lze predpokladat, Ze v disledku rdstu poctu
poptavkova kiivka se bude s nejvétsi pravdépodobnosti posunovat doleva dolt tak dlouho, dokud se
nevyrovna cena s dlouhodobymi primérnymi naklady.
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Obrazek 10 - 4 Maximalizace zisku firmy v monopolistické konkurenci v dlouhém obdobi

Firma realizuje pfi vyrobé kratkodobého optimalniho vystupu Q*sg a cen¢ P; ekonomicky zisk.
Ten stimuluje vstup novych firem do odvétvi, ktery zplsobuje posun individualni kiivky poptavky
kazdé firmy smérem doleva dolt a pfi jejich nezménénych primérnych nakladech snizuje jeji zisk. Pfi
vystupu Q*r a cené P, bude ekonomicky zisk nulovy. Firmy stojici mimo dan¢ odvétvi nemaji zajem
do ngj vstoupit.

Kdybychom na rozdil od predchazejici tivahy vysli z pfedpokladu, Zze firmy v monopolistickém
odvétvi budou realizovat kratkodobou ztratu (viz obr. 10-2 a 10-3), potom by pravdépodobné fada
znich (zejména ty snejvy$$imi ztratami spojenymi s nizkou efektivnosti a vysokymi néklady)
Z odvétvi odesla. V odvétvi by zlistalo méné firem, takze trzni podil kazdé z nich by vzrostl. To by se
projevilo v posunu individualni poptavkové kiivky kazdé z nich doprava nahoru. (Soucasné by se
poptavkova kiivka stala ponckud méné elastickou.) Po urcit¢é dobé by pravdépodobné doslo
k vyrovnani ceny a dlouhodobych pramérnych nakladd, takZe by se opét prosadila tendence
k nulovému ekonomickému zisku. Ten rozhodné neni impulsem pro vstup jinych firem do odvétvi.



Snadny vstup firem do monopolisticky konkurenéniho odvétvi, resp. Jejich odchod z tohoto
odvétvi v dlouhém obdobi, vede k prosazovani tendence k nulovému ekonomickému zisku. Jde tedy o
obdobny mechanismus jako v podminkach dokonalé¢ konkurence, avSak vzhledem zejména
k diferenciaci produktu a Kk odlisnosti firem nemusi byt dlouhodobé optimum vSech firem
v monopolisticky konkuren¢nim odvétvi charakterizovano nulovym ekonomickym ziskem. Proto
hovotime spiSe o tendenci vyrovnavani ucetniho zisku a normalni miry vynosu.

10.4 Chamberliniiv model monopolistické konkurence

Nekteri ekonomové davaji pii analyze monopolistické konkurence piednost pouziti modelu trzni
struktury, ktery vroce 1933 publikoval Edward Chamberlin. Ten pracuje s pojmem ,,vyrobkova
skupina® a s vétSim poctem kiivek poptavky.

Vyrobkovou skupinu (Product Group) chape jako skupinu firem vyrabé&jicich podobné vyrobky.
Existence vyrobkové skupiny je podminéna tfemi piedpoklady:

1. velkym poctem firem vyrabégjicich diferencovany produkt,
2. rozhodovaci nezavislosti firem,
3. totoznosti nakladovych a poptavkovych kiivek vSech firem ve skuping.

Tak bychom mohli hovorit o nasem prikladu na zacatku paragrafu 10.1 jako o skupiné
., Pripravenda tepla jidla “.

Poznamka: Treti predpoklad vyrobkove skupiny je velmi silny; je velmi nerealistické
predpokladat, Ze firmy vyrabéjici diferencovany produkt budou mit stejné nakladové krivky.

Model pracuje se dvéma typy poptavkovych kiivek:

1. Ktivka poptavky, kterou budeme oznacovat malym pismenem d, v sobé odrazi predpoklad, ze
ostatni firmy ve skupiné na rozhodnuti jedné firmy o zméné ceny nebudou reagovat. Pokud jedna
firma cenu sniZi a ostatni firmy cenu svych vyrobkii nezméni, Ize oCekavat relativné velky nartst
objemu prodeji prvni firmy, ktera niz§i cenou odlakala nékteré zakazniky ostatnich firem ze stejné
vyrobkové skupiny. Analogicky pfi zvySeni ceny pouze jednou firmou a neménnych cenach ostatnich
firem piijde tato firma o urcity pocCet zakaznikli a objem jejich prodejii pravdépodobné podstatné
poklesne. Krivka poptavky d je tedy velmi elastickd.

2. Ktivka poptavky D vyjadiuje predpoklad, Ze vSechny ostatni firmy méni ceny soucasné s tou
firmou, kterd ke zméné ceny pvistoupila jako prvni. Pokud tedy prvni firma snizi cenu a ostatni ji
okamzité budou nasledovat, bude rlist objemu jejich prodejii mensi nez v 1. ptipadé; pii zvyseni ceny
klesnou jeji prodeje méné nez v 1. pripad€. Jinymi slovy k7Fivka poptavky D je méné elastickd nez
krivka d.
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Obrazek 10 - 5 Dvé poptavkové kiivky v Chamberlinové modelu monopolistické konkurence

Poznamka: S podobnymi dvéma krivkami poptavky, ovSem v jiném kontextu a s jinymi zavery, se
setkame v kapitole 11 v souvislosti se zalomenou krivkou poptavky (paragraf 11.8).

Snizi-li prvni firma cenu z P; na P, a neucini-li ostatni firmy totéz, proda mnozstvi Qg,. Jestlize
vsak jeji cenovou strategii nasleduji ostatni firmy ve vyrobkové skupin€, vzroste jeji prodané mnoZzstvi
jen na Qpy. Analogicky se 1isi pokles objemu prodeju pfi ristu ceny z P; ha Ps.

Pro odvozeni optimdlniho vystupu kaZdé firmy v krdatkém obdobi je podstatné, ze kazda z firem
snizujici cenu (napf. z P; na P, na obr. 10-5) oéekava, ze tak uéini pouze ona, a proda mnozstvi Qgp.
Ve skutecnosti se tak chovaji vsechny firmy, takze kazda z nich zvysi své prodeje jen na Qp,. Kfivka
D je teda skutecnou poptavkovou kiivkou, zatimco k¥ivka d pouze jakousi ocekavanou ¢i iluzorni
poptavkou. Pfi odvozeni svého optimalniho vstupu vSak kazda firma vychazi z ocekavané poptavkové
kiivky (viz obr. 10-6)
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Obrazek 10 - 6 Optimalni vystup monopolistické konkuren¢ni firmy v kratkém obdobi



Reprezentativni firma vychazi pfi uréeni optimalniho vystupu z poptavkové kiivky d. Z rovnosti
MR = MC odvodi jako optimdlni vystup Qq; a cenu stanovi na P;. Protoze vSak v kratkém obdobi
predpokladame ve vyrobkové skupiné fixni pocet firem, neproda zadna znich vic, nez odpovida
jejimu podilu na skute¢né poptavce D. To znamend, Ze pii prodeji za cenu P; firma zjiStuje, Ze
neproda ocekavané mnozstvi Qq, ale jen Qp;. Protoze za cenu P; nyni prodavaji v§echny firmy, kiivka
d se posunuje doleva doli na d’a protind kiivku D v jejim bodé daném kombinaci P;, Qp;. Vyse
popsany proces se znovu opakuje (z poptavkové kiivky d’je odvozena kiivka MR, z praseciku MR’ =
MC vystup firmy Qg, a ceny P, nizsi nez /1, ale skute¢ny vystup firmy pii cen¢ P, bude Qpy). Ustane
tehdy, kdyZz firma nebude mit ditvod snizovat cenu své produkce. Na obrazku 10-6 to plati pfi cené Ps.
Optimalni vystup firmy odvozeny z kiivky d”” odpovida velikosti jejiho skupinového podilu: Qpsz =

Q-

Pii vyrobé dlouhodobého optimdlniho vystupu realizuje firma nulovy ekonomicky zisk jako
disledek volného vstupu firem do dané vyrobkové skupiny. Musi platit, ze

a) kiivka LAC se dotyka kiivky d,
b) kiivka D protina bod dotyku kiivky d a kiivky LAC.
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Obrazek 10 - 7 Optimalni vystup monopolistické firmy v dlouhém obdobi

Dlouhodoby optimalni vystup Q bude firma prodavat za cenu P; protoZe cena je stejné vysoka
jako dlouhodobé primérné naklady, bude ekonomicky zisk nulovy.

10.5 Efektivnost monopolistické konkurence

Niz8i vyrobni efektivnost firmy v monopolistické konkurenci v porovnani s konkurenci
dokonalou je ¢asto spojovana s pievisem vyrobni kapacity. Pii pohledu na obrazek 10-4 vidime, Ze pfi
vyrobé optimalniho vystupu v dlouhém obdobi je kiivka LAC tecnou poptavkové kiivky, tzn. Ze firma
tento vystup vyrabi s klesajicimi dlouhodobymi primérnymi naklady. Svého minima vsak kiivka LAC
dosahuje pii vétsim vystupu (Q’), nez je optimalni vystup (Q*). To lze interpretovat tak, ze firmy
operujici v monopolisticky konkurenénim odvétvi jsou pfilis malé na to, aby vyrabély s nejniz§imi
jednotkovymi naklady.

Na monopolistickém trhu tedy existuje vice firem, nez by bylo v pfipad€, kdyby vSechny firmy
vyrabély s minimalnimi dlouhodobymi primérnymi naklady.



Alokacni neefektivnost monopolistické konkurence je analogicka s pfipadem monopolu. Jak
monopol, tak monopolistickd firma disponuji monopolni silou, kterd jim umoziiuje stanovit cenu nad
urovni meznich nakladt (P > MC). To ma za nasledek opét alokacni neefektivnost v podobé tzv. ztraty
(nakladi) mrtvé vahy.

Pres uvedené neefektivnosti monopolistické konkurence je tento typ trzni struktury povazovan za
zadouci. Protoze zddnéd z konkurujicich si firem nema zpravidla podstatnou monopolni silu, ztrata
(ndklady) mrtvé vahy plynouci z monopolni sily by méla byt mala. Vysoka elasticita poptavkovych
kiivek bude plsobit ve sméru zmenSeni pfevisu vyrobni kapacity. Navic je tfeba jakoukoliv
neefektivnost monopolistické konkurence porovnat s jeji vyznamnou vyhodou v podobé¢ diferenciace
produktu.



SHRNUTI

Monopolisticka konkurence je trzni struktura obsahujici prvky monopolu a dokonalé
konkurence. Je charakteristicka velkym poétem vyrobcl, diferenciaci produktu a
pomérné snadno prekrocitelnymi bariérami vstupu do odvétvi.

ProtoZe produkty jednotlivych firem se vice & méné lisi, ma kazda firma mozZnost ovlivnit
cenu svého vyrobku.

Diferenciace produktu je pfiCinou klesajici individualni poptavkové kfivky po produkci
firmy.

. Velky pocet firem v odvétvi a blizkych substitutl zpUsobuji, Ze individualni poptavkova
kfivka je velmi elasticka.

Pfi volbé optimalniho vystupu a ceny v kratkém obdobi vychazi firma ze ,zlatého
pravidla maximalizace zisku“: MR = MC. Monopolni sila nad jejim produktem umozniuje
firmé stanovit cenu nad urovni meznich nakladu (P > MC).

Pokud kratkodobé pfevazuji celkové naklady nad celkovymi pfijmy, je pro rozhodovani
firmy o tom, zda pokraCovat ve vyrobé&, nebo vyrobu ukonéit, uréujici vztah mezi
celkovymi pfijmy a variabilnimi naklady, resp. mezi cenou a primérnymi variabilnimi
naklady. Pokud je TR < VC, resp. P < AVC, firma bude minimalizovat ztratu ukonéenim
vyroby.

Relativni snadnost vstupu firem do odvétvi a odchodu z odvétvi v dlouhém obdobi vede
k prosazovani tendence k nulovému ekonomickému zisku.

Protoze kfivka dlouhodobych pramérnych nakladd je v minimu pfi vétSim vystupu, nez je
z hlediska firmy optimalni, firmy nevyrabé&ji s minimalnimi jednotkovymi naklady. Dany
vystup odvétvi by mohl byt vyroben mensim poctem firem vyrabéjicich s nejnizSimi
vyrobnimi naklady.

. Jelikoz firma v podminkach monopolistické konkurence miZe stanovit cenu nad uGrovni
meznich nakladd (P > MC), vznika aloka¢ni neefektivnost v podobé nakladi mrtvé vahy.

Dulezité pojmy

o diferenciace produktu e optimalni vystup v kratkém obdobi
e pfevis vyrobni kapacity e tendence k nulovému ekonomickému
e vysoka elasticita individualni poptavky zisku v dlouhém obdobi

Kontrolni otazky

. Porovnejte monopolistickou konkurenci

a. S dokonalou konkurenci,

b. S monopolem

. Vysvétlete, proc€ je individudlni poptavkova kfivka po produkci firmy v monopolistickém
odvétvi vysoce elasticka.

Pokuste se odpovédét na otazku, zda by monopolisticka firma, jejiz celkové pfijmy jsou
mensi nez celkové naklady s vyjimkou jednoho bodu, kde se kiivky TR a VC dotykaji
(TR = VC), méla v kratkém obdobi ve vyrobé& pokracovat, nebo z odvétvi odejit.

. Znazornéte na jednom grafu optimum firmy v podminkach dokonalé konkurence,
monopolu a monopolistické konkurence.



Priklady

Individualni  poptavkova kfivka po vystupu firmy vyrabéjici v podminkach
monopolistické konkurence je dana vztahem: P = 100 — 5Q
Nakladova funkce firmy je dana vztahem TC = 40Q + 40
UrCete uroven vystupu, ceny a celkoveého zisku této firmy za pfedpokladu, Ze firma
maximalizuje zisk.
Manazer firmy Alfa vyrabéjici v podminkach monopolistické konkurence odhaduje, ze
poptavkova funkce je dana vztahem P = 1600 — 6Q
Naklady jsou zavislé na vyrobé vystupu na zakladé vztahu TC = 40933 — 6Q? + Q%3

a. UrCete cenu a vystup, pfi nichz firma maximalizuje zisk v kratkém obdobi.

b. Jak velky objem zisku bude firma realizovat pfi této cené a mnozstvi?

Resené priklady
Priklad

Vyjdéte z predpokladu, ze trzni poptavkova kfivka oligopolniho trhu s dominantni firmou
je dana vztahem P = 30 — 3Q. Dale vite, Ze podil trhu, ktery pfipada dominantni firmé, se
odviji na zakladé poptavky, ktera se chova podle vztahu p = 15 — q. Pokud vSechny
firmy na daném trhu maximalizuji celkovy zisk, stanovte:

rovnovazny objem vyroby dominantni firmy za pfedpokladu, ze jeji MC = AC =5
rovnovaznou cenu, za kterou realizuje svoji vyrobu dominantni firma
rovnovaznou cenu konkurenc¢niho lemu

celkovou nabidku vyrobk( daného oligopolniho trhu

oo oW

Reseni
a. Vyjdeme z pfedpokladu MR = MC, nebot se jedna o firmy maximalizujici zisk,
ur€ime MR jako prvni parcialni derivaci funkce TR — MR = 15 — 2q, feSime
rovnost 15-29=5—-q9=5
b. Dosazenim do poptavky po produkci dominantni firmy dopocitame p = 10

c. Konkurenéni lem pfebira cenu dominantni firmy
d. P=30-3Q
10=30-3Q
Q =6,67 Z této hodnoty dodava na oligopolni trh

e. dominantni firma mnozstvi produkce Q =5 konkuren¢ni lem Q = 1,67.
Piiklad

Pfedpokladejme, ze obchodni management nového supermarketu ve velkém mésté
oCekava mésicni fixni naklady ve vysi 71 400 KE. Dale pfedpoklada, Zze naklady na
dopravu, nezbytné sluzby a skladovani zasob budou tvofit celkem 15% z celkovych
trzeb. Primérné trzby na jednoho navstévnika supermarketu se oCekavaji ve vysi 60,-
K¢, takZe celkovy mésicni zisk je odhadovan na 70% z celkovych trzeb. Na zakladé
téchto udajl urcete:

a. kolik navstévnikl musi supermarket mési¢né navstivit, aby bylo dosazeno bodu
zvratu



b. kolik navstévniki musi supermarket meési¢né navstivit, aby bylo dosazeno
planovaného zisku

Reseni
a. Pro bod zvratu plati podminka TR = TC FeSime rovnost
P-Q=FC+VC,
60Q = 71400 + 0,15 - 60Q

odtud Q = 1400
b. Zisk=TR-TC ~0,70 - 60Q = 60Q — (71400 + 0,15 - 60Q)

odtud Q = 7933,3
Priklad

Kfivka trzni poptavky je dana vztahem: P = -2Q + 60, &ast trzni poptavky, ktera pfipada
dominantni firmé, Ize vyjadfit jako: p = -q + 30. Pro vysi nakladd dominantni firmy plati,
ze: AVC = MC = 6 (za predpokladu linearnich VC). V8echny firmy v odvétvi maximalizuji
celkovy zisk. Vypoctéte:

a. objem a cenu produkce dominantni firmy
b. objem a cenu produkce malych firem tzv. "konkurenéniho lemu®.

Reseni

a. QDF: 12, Ppe=18

b. Piemu =18, Qemu=9
Priklad

Individualni poptavkova kfivka po vystupu firmy vyrabéjici v podminkach monopolistické
konkurence je dana vztahem P = 140 — 5Q a nakladova funkce je dana vztahem
TC =50 Q + 50. Vypocitejte:

a. mnozstvi a cenu produkce této firmy za pfedpokladu, Ze firma maximalizuje zisk
b. velikost celkového zisku této firmy za danych podminek

Reseni
a. p=9549g=9
b. z=355
Priklad

Firma na vyrobu pocitacd ma fixni vyrobni naklady 200 000 K&, pfi¢emz kazda jednotka
stoji 600 K& prace a 400 K& materialu a paliva. Za cenu 4000 K& by spotfebitelé
nekupovali zadné pocitaCe, avS8ak pfi kazdém snizeni ceny o 10 K& by se prodej
pocitaclh zvysil o 1000 jednotek. Vypoctéte:

a. mezni naklady a mezni pfijem firmy
b. urcCete jeji monopolni cenu a mnozstvi
c. monopolni nadzisk firmy



Reseni

a. p=4000-0,01Q
MR = 4000 - 0,02Q, MC = 1000

b. Qu = 150000, Pu = 2500

c. 224,8 mil.

Pravda/Nepravda

1. Monopolisticka konkurence je trh tvofeny velkou skupinou firem, které vyrabégji
velmi podobné zbozi a prodavaji ho za rizné ceny.

2. monopolni sila firmy v monopolistické konkurenci je relativné mala, tzn. ze je
velka elasticita poptavky po jeji produkci a velky je také sklon kfivky vyjadfujici
tuto poptavku.

3. V podminkach monopolistické konkurence vyrabi firma vystup pfi klesajicich
pramérnych nakladech jak v kratkém, tak v dlouhém obdobi.

4. Vyrobni efektivnost trzni struktury nastava za predpokladu, Ze firmy nemohou
prerozdélenim vstupu vice zvétsit vystup.

5. Previs kapacity existuje v monopolistické konkurenci ztoho duvodu, ze
v rovnovaze je cena produkce vys8i nez mezni naklady.

6. Pres urcitou vyrobni a alokacni neefektivnost je monopolisticky typ konkurence
povazovan za zadouci.

7. Proporcionalni kfivka poptavky (znaCena D) v Chamberlinové modelu obsahuje
predpoklad, Ze v8echny firmy vyrobkové skupiny budou ménit cenu stejné jako
reprezentativni firma.

8. Existence ,vyrobkové skupiny“ je v Chamberlinové modelu podminéna velkym
poCtem firem vyrabéjicich diferencovany produkt, shodnymi nakladovymi a
poptavkovymi kfivkami téchto firem a vzajemné zavislym rozhodnutim firem.

9. Dlouhodoba rovnovaha firmy je v podminkach monopolistické konkurence
charakterizovana rovnosti MR = MC = AR = AC.

Reseni

1. ano

2. ne (sklon kfivky D je relativné maly)

3. ano

4. ne

5. ne (protoze vystup je mensi nez vystup minimalizujici LRAC)

6. ano (naklady mrtvé vahy i pfevis vyrobni kapacity jsou malé, velka je vyhoda
v podobé diferenciace produktu)

7. ano

8. ne (rozhodovaci nezavislost)

9. ne

Dopliovacka

1.

2.

Firma v podminkach monopolistické konkurence na trhu vyrobkd a
sluzeb................... dlouhodobé vyrabét s kladnym ekonomickym ziskem.
Bod uzavfeni firmy vyjadfuje dotyk kfivek ................... - .



3. Pfi srovnani alokacni efektivnosti monopolu a monopolistické konkurence
Zjistime, ze naklady mrtvé vahy jsou v podminkach monopolu ................ nez
v podminkach monopolistické konkurence.

4. Jednim z dusledkl volného vstupu do monopolistického odvétvi je skutecnost, Zze

v dlouhodobé rovnovaze zadna firma neziskava............ .cooovees ciiinnnn..

5. Firma v monopolistické konkurenci ma v rovnovaze ............... kapacity, protoze
rovnovazny vystup je mens$i, nez vystup umozfujici minimalizovat dlouhodobé
AC.

6. SkuteCnost, Ze v rovnovaze prevysuje cena mezni naklady vyroby zplsobuije, Ze
v monopolistické konkurenci existuji ............. oo e .

7. Firma se v kratkém obdobi muize dostat do ztratové situace a pfi svém
rozhodnuti ohledné pokracovani ve vyrobé se fidi vySi ................. .ol

8. Konvencni kfivka poptavky v Chamberlinové modelu (oznaCovana d) vychaZ|
Z predpokladu, ze firmy vyrobkové skupiny ................... nasledovat zménu
ceny provedenou representativni firmou.

9. P¥i dlouhodobé rovnovaze firmy v Chamberlinové modelu musi platit LAC = .......

10.V podmmkach monopolistické konkurence firma v kratkém obdobi urcité uzavie

vyrobu v situaci, kdy celkové pfijmy .................. variabilni naklady.
Reseni
1. nem(ze 2. AVC, AR (AVC, D) 3. vétsi 4. kladny ekonomicky zisk
5. pfevis 6. naklady mrtvé vahy 7. variabilnich nakladu (resp. AVC)
8. nebudou 9. d, D (konvenéni poptavce, proporcionalni poptavce) 10.<
Ukol

Jaké jsou dva zakladni charakteristické rysy monopolistické konkurence? Co se stane
S rovnovaznou cenou a mnozstvim v pfipadé, Ze jedna firma pfijde na trh s novym,
zdokonalenym vyrobkem?

Reseni

Dvéma zakladnimi rysy jsou: 1. firmy si konkuruji prodejem diferencovanych vyrobkd,
které jsou ve velké mife (ne vSak dokonale) nahraditelné; 2. je snadné na trh vstoupit
nebo jej opustit.

Vstoupi-li na trh nova firma s nadé&ji na kladny ekonomicky zisk, kfivka poptavky po
produkci kazdé zfirem se posune smérem k poCatku (pfi kazdé cené je poptavano
menSi mnozstvi) a tak se snizuje trzni podil jednotlivych firem. Mira posunu kfivky
poptavky zavisi na preferencich spotfebitelll ohledné nového vyrobku.



Ukol

Pro€ je kfivka poptavky po produkci firmy v monopolistické konkurenci plodsi, nez trzni
kfivka poptavky?

Reseni

,Plochost” kfivky poptavky po produkci firmy je funkci elasticity této poptavky. Elasticita
poptavky po produkci firmy je vétsi, nez elasticita trzni poptavky, protoZe pro spotfebitele
je snadnégjsi prejit od jednoho vyrobce ke druhému v pfipadé, zZe vyrabi vyrobek zcela
odlidny. V dokonalé konkurenci je kfivka poptavky po produkci firmy dokonale elasticka,

v monopolistické konkurenci (ackoli je ploSsi nez trzni kfivka), je strmé&jsi nez v dokonalé
konkurenci.

Ukol

Zvazte, zda zvySeni poptavky po vyrobcich monopolistického vyrobce musi vzdy nutné
vést k vy$Si cené. Posudte, zda zvySeni nabidky vyrobk( monopolistického vyrobce
musi vzdy nutné vést k nizSi cené. Odpovéd vysvétlete s pouZitim grafu.

Graf 10-1
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Reseni

Zvyseni poptavky nemusi vzdy vést ke zvySeni ceny. Monopolista mize nabizet rizna
mnozstvi pfi stejné cené (viz graf 10-1), podobné zvySeni nabidky nemusi vést vzdy
k vySSi cené.



Ukol

Poptavka po zbozZi vyrabéném v podminkach monopolistické konkurence, znazornéna
v grafu 10-2, roste (z D; na D,). Znazornéte a vysvétlete kratkodobé a dlouhodobé
dasledky této trzni zmény z pohledu vyvoje vySe zisku a poctu firem v odvétvi.

Reseni

Vyjdeme z dlouhodobé rovnovahy pfi vychozi poptavce, pfi niz je vyrabéno vychozi
mnozstvi produkce uréené prisecikem odvozené kfivky MR a kfivky MC. Cenu uréuje
poptavka, resp. AR; v dlouhém obdobi je shodna s AC. ZvySeni poptavky pfredstavuje
posun kfivky poptavky vpravo nahoru a novou kfivku MR. VyS§Si vystup a vySSi cena
vedou k previsu pfijm0 nad naklady, tj. ke kladnému ekonomickému zisku (vyjadieny

Srafovanou plochou). Ziskovost trhu vede k pfilivu novych firem do odvétvi, coz vede
nasledné k poklesu poptavky, resp. posunu kfivky poptavky do vychozi urovné.

Graf 10-2
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Ukol

Predpokladejte firmu, ktera ma kratkodobé kladny ekonomicky zisk. Co se stane
s kfivkou poptavky po jeji produkce v dlouhém obdobi?



Reseni

Kladny zisk firem v kratkém obdobi vede ke vstupu dalSich firem. S jejich pfichodem
klesa poptavka po produkci firmy a mezni pfijem firmy — kfivky se posouvaiji k pocatku —
a shizuje se tak vystup umoZzaujici maximalizaci zisku. Sou€asné klesa cena a zisk a tim

se ztraci podnét ke vstupu dalSich firem do odvétvi. Kfivka poptavky po produkci firmy
se stabilizuje.

Ukol

Poptavka v podminkach monopolistické konkurence roste. Znazornéte a vysvétlete
kratkodobé a dlouhodobé dusledky této zmény poptavky z pohledu vyvoje vyse zisku a
poctu firem v odvétvi s rostoucimi naklady.

Graf 10-3
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Reseni

Vychozi dlouhodobou rovnovahu znazorhuji vychozi kfivky D;, MR;, MC; a AC; v grafu
10-3a). PFi zvySeni trzni poptavky roste i poptavka po produkci firmy a tato zména
umoznuje firmam kratkodobé dosahovat kladny ekonomicky zisk. V dlouhém obdobi
vede pfiliv firem do odvétvi k posunu trzni kfivky nabidky doprava, cena klesa a klesa i
poptavka po produkci o odvétvi s rostoucimi naklady, pfitomnost novych firem v odvétvi
zvySuje naklady vSech firem, coz vyjadfuje nova kfivka MC, a AC,. Konecnou trzni
rovnovahu urCuje v grafu b) kfivka D, a S,, tj. vy$Si vystup a vy3Si cena, coz je v souladu
s novou rovnovahou firmy, ktera nastava pfi nulovém ekonomickém zisku. Vyhoda vy3si
ceny je rudena vySSimi naklady.

Ukol

Graf 10-4a) znazorfiuje nakladovou (MC) a pfijmovou (D = AR) situaci firmy
v monopolistické konkurenci.
a. Dopliite graf tak, aby vyjadfoval dlouhodobou rovnovaznou situaci firmy
v Chamberlinové modelu.



b. Definujte rozdil mezi proporcionalni a konvenéni poptavkovou kfivkou. Srovnejte
elasticitu obou poptavek.

Reseni
a. Rovnovaha nastava pfi vyrobé vyse vystupu vyrovnavaci MC a MR a umoZAaujici

rovnost AR a AC pfi souCasné rovnosti proporcionalni a konvenéni poptavky.

Graf 10-4a) - zadani Graf 10-4b) - feseni
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b. Konvencni kfivka poptavky (Dg) vyjadfuje vyvoj poptavky v pfipadé, ze ostatni

firmy nenasleduji zménu ceny firmou. Proporcionalni kfivka poptavky (Dp)

vyjadfuje vyvoj poptavky v pfipadé, ze ostatni firmy méni cenu stejné jako

representativni firma. Proporcionalni kfivka poptavky je méné elasticka nez kfivky
konvenéni.

Ukol

V grafu 10-5 je d konvenéni a D proporcionalni kfivka poptavky po produkci firmy
v monopolistickém odvétvi a kfivka LAC vyjadfuje vyvoj nakladu firmy v dlouhém obdobi.

Graf 10-5
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Jaka je cena a vystup kazdé firmy v odvétvi za pfedpokladu, Ze firmy maji nulovy
ekonomicky zisk?

UrCete, zda jsou za podminek (a) vSechny firmy v daném odvétvi v dlouhodobé
rovnovaze.

Muze urcita firma v tomto odvétvi pfedpokladat, Ze je za uvedenych podminek
mozneé dosahnout kladného ekonomického zisku?

Projevi se odchod nékteré firmy z odvétvi posunem proporcionalni kfivky D
doleva?

Bude kfivka LAC v bodé dlouhodobé rovnovahy firmy rostouci, klesajici nebo
vodorovna?

Reseni

a.

b.

Cena je 20 a vystup he 100 jednotek — uréeno prasecikem konvencni a
proporcionalni kfivky poptavky.

Nejsou, protoZe konvenéni kfivka poptavky d neni teCnou kfivky LAC. Kazda
firma na tomto trhu véfi, ze je mozné dosahnout kladny ekonomicky zisk, protoze
konvenéni kfivka poptavky d lezi nad kfivkou LAC pro vySi vystupu v rozmezi 50
az 100 jednotek.

Kazda firma predpoklada, ze je mozné zvysit zisk snizenim vystupu do rozmezi
mezi 50 a 100 jednotkami vystupu.

Ne, odchod nékteré z firem zpusobi posun kfivky D doprava.

Primérné naklady budou klesajici, coz je obecna situace firem v monopolistické
konkurenci v dlouhém obdobi.

Urcete, zda situace firmy v monopolistickém odvétvi, znazornéna v grafu 10-6,
muze predstavovat dlouhodobou rovnovahu firmy.

Pfichazi v tomto pfipadé v uvahu pfichod dalSich firem do odvétvi nebo odchod
firem z odvétvi?

Graf 10-6
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Reseni

a. Nejedna se o dlouhodobou rovnovahu, protoZe konvenéni kfivka poptavky lezi
pod kfivkou LAC.
b. V zobrazené situaci dojde k odchodu firem z odvétvi a rlstu konvenéni poptavky.

a. S pomoci kiivky D a MC v grafu 10-7a) vysvétlete alokacni efektivnost, resp.
neefektivnost monopolistické konkurence.
b. Urcete, k jaké zméné by doslo, kdyz by dany trh ovladla jedina firma.

Reseni
Graf 10-7a) - zadani Graf 10-7b) - reSeni
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a. viz graf
b. S pouzitim teorie pfebytku spotfebitele a vyrobce Ize ukazat vétsi alokacni

neefektivnost monopolu: v situaci monopolu je vétsi plocha C (naklady mrtvé
vahy) a vétsi zvySeni plochy B na ukor plochy A (tj. zvySeni pfebytku vyrobce)
nez v monopolistické konkurenci.



