9 Rozhodovani firmy v postaveni monopolu o vystupu a cené

Dosud jsme analyzovali chovani firmy a odvétvi pomoci modelu dokonalé konkurence kdy zddna
z firem v odvétvi nebyla schopna ovlivnit trzni cenu, neboli byla v pozici pfijemce ceny. Takové
podminky vsak neodpovidaji ekonomické realité. T¢zko bychom si dokazali predstavit napt. Plzensky
Prazdroj a.s., ktery nemize ovlivnit cenu piva jim dodavaného na trh. Naprosto absurdni by byl
predpoklad, Ze se v celé Ceské republice vyrabi zcela identické pivo. Proto nyni umélé prostiedi
dokonalé konkurence opustime a pokusime se charakterizovat, jak se chova firma v podminkach, kdy
mize cenu vyrabéného produktu ovlivnit (je tedy v postaveni cenového tviirce neboli price-markera),
tj. v podminkach dokonalé konkurence.

Nedokonald konkurence predstavuje obecné situaci, kdy je na trhu alespoii jen prodavajici
nebo kupujici, ktery miiZe ovlivnit trini cenu. V dal$i analyze budeme ptedpokladat nedokonalou
konkurenci na stran¢ vyrobct. Ve vétSiné ptipadi budeme vychazet z dokonalé konkurence na strané
kupujicich — tzn. budeme piedpokladat tak velky pocet poptavajicich, Zze zadny z nich neni schopen
ovlivnit cenu daného statku.

V ramci dokonalé konkurence na strané nabidky rozliSujeme tfi typy trzni struktury (monopol,
oligopol a monopolni konkurenci). Protoze analyza chovani firem v oligopolu ma uréita specifika,
budeme nejprve charakterizovat chovani firmy (zejména jeji rozhodovani o vystupu a o ceng)
V postaveni monopolu, potom Vv ramci monopolistické konkurence a nakonec v oligopolni trzni
struktufe.

9.1 Hlavni pri¢iny vedouci ke vzniku monopolu

Monopol piestavuje protipol dokonalé konkurence. Jestlize nabidka na dokonale konkurenénim
trhu byla tvofena produkci velkého poctu malych firem, nabidku celého odvétvi, ve kterém existuje
monopol, tvofi produkce pouze jediné firmy. Zatimco v modelu dokonalé konkurence vyrabél velky
pocet firem zcela identické produkty, predpokladd model monopolu jedinou firmu vyrabéjici produkt,
k némuz neexistuji blizké substituty. Existence monopolu jako jediného nabizejiciho proto soucasné
znamena neexistenci konkurence. Skute¢nost, ze monopol je predstavovan jedinou firmou na trhu,
byva zdlirazinovana pouzivanim analogickych pojmt ,,Cisty monopol* nebo ,,absolutni monopol“.

Monopolni trh je charakterizovan piitomnosti jediného nabizejiciho. Ten mize v daném
okamziku rozhodovat o vysi ceny nebo o velikosti vyrabéného vystupu (nikoliv o obou soucasn¢).
V ramci mikroekonomické analyzy je obvyklé predpokladat, ze firma primarné voli velikost vystupu,
ktera ji umozni maximalizovat zisk a nasledné od toho optimalni vystup a trzni poptavky odvozuje
vy$si trzni ceny, kterou stanovi.

Na otazku, pro¢ je na daném trhu pouze jedna firma, existuje pomérn¢ jednoducha odpoved’: jiné
firmy na tento trh bud’ vstoupit nechtéji, nebo nemohou. Nemoznost pfichodu na dany trh je spojen
S tzv. piekazkami (bariérami) vstupu do odvétvi, které se stavaji zdrojem monopolni sily.

Mezi hlavni ptekazky vstupu do odvétvi patii:
a) Skutecnost ze prumérné naklady urcité firmy dosahuji svého minima pti vét§im vystupu, nez
zada trzni poptavka (pricemz cena je vyssi nez prumérné naklady, takze firma realizuje zisk).
Vyrobni technologie, pouzivana relativné¢ velkymi firmami, jim umoziuje vyrabét s relativné
nizkymi naklady. Graficky znazoriiuje tuto situaci obrazek 9-1.



Kdyby danou trzni poptavku zabezpecovalo vice firem, kiivky jejich individualni poptavky by se
posunovaly doleva, coz by znamenalo riist primérnych ndkladf. Ve snaze snizit primérné naklady by
se firmy snazily zvySovat objem realizované produkce, snizily by ceny a vitézem takové cenové valky
by se pravdépodobné po urcité dobé stala jedna firma — monopol. Ptipad kdy trzni poptavku mize
uspokojovat svou produkci jedna firma s niz§imi primérnymi naklady, nez kdyby bylo v odvétvi vice
mensich firem, nazyvame piirozeny monopol. Za pfirozeny je tento monopol povazovan proto, ze
k jeho vzniku vedou ,,pfirozené” sily konkurence.
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Obrazek 9- 1 Prirozeny monopol

Zde je na misté pripomenout vyznam definice daného trhu. Napriklad objem produkce uZitkové a
pitné vody v méFitku celé Ceské republiky nebude pravdépodobné spjat s klesajicimi ndklady. Avsak
V konkrétnim meéste miize mistni vodarna (napv. Prazské vodarny v Praze) zabezpecovat poptdavku
firem a obyvatel po vodé s klesajicimi naklady, takze na mistnim trhu je monopolem.

Existence ptirozeného monopolu se v dnesni ekonomické realité¢ stava jistym anachronismem
zejména v dusledku globalizace vyroby a rozvoje novych technologii. V podminkach globalizované
vyroby nejsou vyrobci limitovani svymi narodnimi hranicemi, takze i mens$i firmy mohou vstoupit na
zahrani¢ni trhy, vyrazné zvysit svou produkci a stat se rovnocennymi konkurenty velkych gigantt
realizujicich v dasledku velkovyroby tspory z rozsahu.
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technologii, spojenych s pouzivanim vyrazné mensiho objemu vstupl ve srovnani se starS§imi
technologiemi. Napiiklad mobilni telefony, nezatizené pevnou siti dratt, uspésné¢ konkuruji pevnym
linkam. Rozvoj G¢inngjsich vysokonapétovych linek pro pfenos energie muze vést k rozbiti mistnich
¢i narodnich monopoll vyrobed a distributord elektiiny, jak tomu bylo napt. ve Velké Britanii, Norsku
¢i Svédsku. Vystaveni energetickych firem konkuren¢nimu tlaku (i mezinarodnimu v disledku
otevieni trhu) muze zvysit produktivitu prace a snizit naklady jak vyrobctim, tak konecnym
spottebitelim.

Telekomunikacni trh Ceské republiky je znacné monopolizovany: mezindrodni, méstské a mistni
telefonni sluzby prostrednictvim pevnych linek poskytuje (a az do konce roku 2000 bude poskytovat)
vyhradné STP Telecom, a.s. Sluzby sit¢ NMT 450 zajistuje pouze EuroTel (sit GSM obsluhuji jen



EuroTel a RadioMobil), celostatni verejné vyhledavaci sluzby v systému RDS pouze Radiokontakt
Operdator (v systému ERMES jen Radiokontakt Operdtor a Multitone CZ).

b) Kontrola zdrojt, nezbytnych pro vyrobu, jednou firmou.

Jako klasicky prikiad ilustrujici tuto pricinu vzniku monopolu byva casto uvadena firma Alcoa
(Aluminium Company of America), kterd v obdobi pred druhou svétovou valkou kontrolovala vsechny
zdroje bauxitu, nezbytného pri vyrobé hliniku, a byla proto dlouho jedinym vyrobcem hliniku v USA.

€) Monopol jako firma zabezpelujici celou trzni poptavku mize vzniknout i ,,uméle
v disledku mimotrznich okolnosti, nejcastéji v disledku zasahu statu do ekonomiky. Stat
muze udelit urcité firme vysadni pravo vyrdbét dany statek, resp. prodavat ho v urcité oblasti.
»Cenou®, kterou firma za takto udélené vysadni pravo plati, byva zpravidla jeji souhlas
s regulacnimi opatfenimi statu tykajicimi se jejiho chovani.

Takovy monopol ma napr-. v oblasti dorucovani pisemnych zprav (listovnich zasilek) Ceska posta.
Stat uplatiuje sviij viiv na jeji cinnost jako regulacni orgdn, ktery v intencich zdkona o postovnich
sluzbach dohlizi na zpusob uspokojovani verejnych potreb. Vysadni postaveni n a trhu listovnich
zasilek viak nemotivuje Ceskou postu ke zvySovani kvality sluzby a sniZovani ndkladii. Na rozdil od
toho ke klientiim, kteri maji moznost volby — napr. expresni a kuryrni zasilky nebo rozndska
reklamnich materidalii firem — se posta zacina chovat jinak.

d) Pravni restrikce v podob¢€ patentti, ochrannych prav autorti apod.

9.2 Charakteristické rysy monopolu

At jiz monopol vznikne jakymkoliv zpisobem, existuje v ekonomické realité, kterou je pfimo ¢i
nepfimo neustale ovliviiovan, Jde zejména o vliv preferenci spotifebitelil, resp. jejich zmén, a o
konkurenci jinych firem v podob¢ vyroby substituti.

Pokud by byla v postaveni absolutniho monopolu napf. firma vyrabé&jici jako jedina urcity modni
vyrobek, potom pouha zména preferenci spotiebitelit mize zpisobit vyrazny pokles ¢i zanik jeji
monopolni sily. Navic mé firma sice zpravidla vysadni pravo nad svym vyrobkem, avSak lze
predpokladat, ze vétSina vyrobkii ma substituty, které mohou nékdy zcela, jindy alesponi Castecné
nahradit jeji vlastni produkt. Tato skute¢nost piispiva k oslabeni monopolni sily. Lze ptedpokladat, ze
neni-li jedind firma v odvétvi mimoekonomicky ochranéna (zejména statem, ale i rdznymi
spoleCenstvimi — napt. mafii), potom po ur¢ité dobé o své vysadni postaveni piijde. Jestlize jsme tedy
uvedli jako alternativni vyraz pro monopol ,absolutni monopol“, potom to v zadném pftipadé
neznamena Casoveé neomezeny monopol, ale pouze zdlraznéni piitomnosti jediného vyrobce
V odvétvi.

V disledku totoznosti produkce monopolu jako jediného vyrobce v odvétvi s vystupem celého
odvétvi je totoznd individudlni a trzni poptadvkova kiivka. Monopol si muze zvolit jakoukoliv
kombinaci vystupu a ceny podél kiivky poptavky, kterou povazuje za nejziskovéjsi. Jeho Cinnost je
omezena pouze charakterem poptavky po jeho produkci. Vzhledem k nepfitomnosti konkurentt
Vv odvétvi, které ovlada je monopol ve svém rozhodovani nezavisly.

Na rozdil od dokonale konkurenéni firmy, jejiz rozhodovani bylo v dusledku jejiho postaveni na
trhu omezeno pouze na volbu vystupu, pii némz bude maximalizovat zisk, je rozhodovani monopolu
obsaznéjsi: volbou vystupu voli souCasné 1 vySi ceny. Zatimco dokonale konkuren¢ni firma je
cenovym piijemcem, je monopol cenovym tvircem.



9.3 Volba optimalniho vystupu monopolu

Pfi rozhodovani o velikosti vystupu, jehoZz vyroba je spojena s realizaci maximalniho zisku,
vychazi monopol jako kazdé jiné firma v ramci jakékoliv trzni struktury z maximalizace rozdilu mezi
celkovymi piijmy a celkovymi naklady, resp. Zrovnosti meznich pfijmi a meznich naklada.
Podstatnou roli v analyze rozhodovani monopolu hraje skute¢nost, ze piijmy (at’ jiz celkové nebo
mezni) a jejich grafické znazornéni v nedokonalé konkurenci vykazuji specifika plynouci z klesajici
poptavky krivky.

Aby monopol prodal dodate¢nou jednotku vystupu, snizuje nejen cenu této posledni jednotky ale
vsech jednotek vystupu. Mezni piijem proto klesa rychleji nez cena. Tuto skute¢nost jsme jiz vysvétlili
v 7. Kapitole, véetné odvozeni vztahu MR < P z rovnice (7.2).

Protoze na trhu urcitého statku je monopol jedinym nabizejicim, na trhu vyrobnich faktort, kam
prichazi jako poptévajici, mize byt jednou z mnoha firem a ceny vstupii ovlivnit nemize. Nase zavéry
o nakladech je proto mozné pouZzit pii analyze monopolu bez zmén.

Optimadlni vystup, pti jehoz vyrob€ monopol maximalizuje zisk, zjistime stejnym postupem jako
u dokonale konkurenc¢ni firmy, tzn. bud’ analyzou celkovych veli¢in (tj. celkovych pfijmi a celkovych
nakladi), nebo meznich veli€in (tj. meznich pfijmt a meznich nakladi), jak znazoriiuje obrazek 9-2.

Z nakladové funkce na obrazku 9-2a je ziejmé, Zze uvazujeme firmu v dlouhém obdobi. Chovani
monopolu v kratkém a dlouhém obdobi nevykazuje podstatné rozdily, i kdyZz pochopitelné v dlouhém
obdobi ma monopol vétsi prostor a moznosti, jak reagovat na existenci ztrat (napi. presunuti zdroji do
jinych odvétvi, zménou velikosti vyrobnich jednotek apod.) nebo ziskl (riist poctu nebo zména
velikosti vyrobnich jednotek), nez je tomu v kratkém obdobi.

Funkce celkovych piijmu v obrazku 9-2a je odvozena z klesajici linearni poptavkové kiivky.
Funkce dlouhodobych celkovych nakladt odrazi nejprve rostouci a nasledné klesajici vynosy
Z rozsahu. Optimalni vystup monopolu bude Q*, protoze pii jeho vyrobé firma dosahuje nejvyssiho
previsu celkovych pfijmli nad celkovymi néklady. Pfi tomto vystupu jsou totozné smeérnice obou
celkovych veli¢in, neboli mezni ptijmy jsou stejné jako mezni naklady.

Rovnost meznich piijmid a meznich nédkladl jako nutnou podminku maximalizace zisku
monopolu vidime v obrazku 9-2b. Optimalnim vystupem bude opét Q*. Kdyby monopol vyrabél
nepatrné méné nez Q*, projevilo by se to v poklesu jeho zisku. Nebot' pokles piijmd plynouci
z omezeni vyroby (MR)by byl vétsi nez pokles naklada (MC). Rozhodnuti vyrabét vice nez Q* by
rovnéz snizilo zisk, protoze dodatecné ndklady spojené se zvySenim vystupu by byly vEtsi nez
dodatecné piijmy.

Obrazek 9-2¢ ukazuje, ze zisk monopolu je skutecné maximalni pii vyrobé vystupu Q*.

Z obrazku 9-2b plyne dalsi podstatny rys chovani monopolu: optimalni vystup neni zpravidla
vyrabén s minimalnimi primérnymi naklady — minimum kfivky primérnych néklada lezi vpravo od
optimalniho vystupu. (Logicky vSak nelze vylou¢it moznost, ze funkce pfijmt a nakladt maji tvar,
ktery umoznuje existenci minima prumérnych nakladd vlevo od optimalniho vystupu nebo piijmu
v pruseciku kiivek MC a MR.)



"

b) Kélg
MC

AC

P*

A o |

AC
d=D = AR

0 q* q

(-) T

Obrazek 9- 2 Alternativni odvozeni vystupu, jehoZ vyrobou monopol maximalizuje zisk
9.4 Stanoveni ceny monopolem

Za rozhodnutim o velikosti optimalniho vystupu nasleduje volba vySe ceny. Neni pravdivé
tvrzeni, ze monopol v disledku své ekonomické sily miize urcit libovolné vysokou cenu své produkce.
Urovei ceny, za kterou bude prodavat optimalni vystup, je dana ochotou poptavajicich tuto cenu
zaplatit. Jinymi slovy, monopol musi vzit v avahu poptavkovou kfivku. Z obrazku 9-2b plyne, ze
monopol bude vystup Q* prodavat za cenu P*. Mnozstvi Q* bude soucasné rovnovaznym trznim
mnozstvim a ceny P* soucasné rovnovaznou trzni cenou. Cena P* bude pi‘evySovat jak mezni piijmy,
tak mezni ndaklady odpovidajici optimdlnimu vystupu monopolu.



Z pravidla pievracené elasticity (8.4) plyne, Ze rozdil mezi cenou a meznimi ndklady spojenymi
s vyrobou optimalniho vystupu je ovlivnén cenovou elasticitou poptivky po produkci monopolu
(totoznou s elasticitou trzni poptavky), a to nepiimo umérné. Z tohoto konstatovani potom plynou pro
cenovou politiku monopolu dva podstatné disledky:

1. Monopol by mél vyrabét pouze tak velky vystup, kterému odpovida elasticka cast
poptavkové kiivky, tzn. epp < -1. (Kdyby monopol vyrabél vystup spojeny s neelastickou
poptavkou, znamenalo by to zaporny mezni piijem, ktery by se vSak v potencialnim
vyrobnim optimu nemohl rovnat meznim nakladim, protoZze ty jsou vzdy kladné.)

2. Cim elastiét&jsi bude trzni poptavka, tim mensi bude pievis ceny nad meznimi néklady.

Napriklad pri pomérné malo elastické poptavce s koeficientem epp = -3 by z pravidla (8.4) plynul
vztah ceny a meznich ndkladi: P = 1,5 MC. Pri vice elastické poptavce s epp = - 15 by platilo P = 1,
125 MC.

Pravidlo ptrevracené elasticity (8.4) muzeme upravit do tvaru, ktery umoziuje piimo vyjadfit
velikost ceny:
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Napriklad pri koeficientu elasticity poptavky epp = -4 a meznich nadkladech 9 K¢ na jednotku by
meéla byt stanovena cena 9 - [1 — (1/4)] = 12 K¢.

9.5 Tvorba cen prirazkou

V realnych firmach, které odpovidaji modelu nedokonalé konkurenci, se zpravidla nesetkame
s tim, Ze by jejich manaZzeti pouzivali pti usili maximalizovat zisk vySe popsany analyticky aparat. Pii
fizeni firem vychazeji vétSinou nikoliv z ptiristkovych, ale z primérnych veli¢in. Pokusme se ukazat,
ze jejich pragmaticky pfistup je slucitelny s naSimi teoretickymi pravidly maximalizace zisku.

Vychodiskem tivah manazerti o vysi ceny je zjisténi pramérnych nakladd obvyklé velikosti
vystupu. Cena potom vznikne tak, Zze k takto zjisténym prumérnym nakladim je pfictena ziskova
prirazka ,,m“. Ta je dana vztahem

9.1)

Predpokladejme, Ze firma vyrabi dlouhodoby optimalni vystup, tedy s minimalnimi LAC. Vime,
ze funkce pramérnych néakladid je ve svém minimu protinana zdola rostouci funkci meznich naklada.
V bod¢ minima LAC tedy plati rovnost LMC = LAC a rovnici (9.1) miizeme upravit takto:

__ P-MC

m=—-= 9.2)

Skutecnosti, ze pii vyrobé optimalniho vystupu plati zlaté pravidlo maximalizace zisku MR =
MC, vyuzijeme k tpraveé rovnice (9.2):

(9.3)



Vyjadiime-li mezni piijem pomoci jeho vztahu k elasticit¢ poptavky — viz (7.3), upravou
dostaneme

1
1+epp

(9.4)

Z rovnice (9.4) vyplyva obraceny vztah mezi cenovou pfirazkou a elasticitou poptdvky po daném
statku.

Jestlize napr. firma zjisti hodnotu koeficientu elasticity poptavky po své produkci epp = -5, potom

m=—-——=0,25
1-5
Tento vysledek miizeme interpretovat nasledujicim zpiisobem: firma, ktera maximalizuje zisk, by
meéla stanovit cenu tak, Ze k primérnym nakladum pricte prirazku 25%. Kdyby byla poptavka po
produkci firmy elastictejsi a zjistena hodnota epp rovna napr. — 11,0, potom by se ziskova prirdazka
rovnala 0,10 a relativné mensi prirdzka ve vysi 10 % by firmé umoznila maximalizovat zisk.

9.6 Monopolni zisk

Na obrazku 9-2 mizeme velikost zisku, ktery realizuje monopol, zjistit bud’ jako rozdil mezi
celkovymi piijmy a celkovymi naklady v bodé optimalniho vystupu (tj. TR - TC), nebo vynasobenim
jednotkového zisku a optimalniho vystupu — tj. (AR - AC) - Q*, resp. piimo z obrazku 9-2c.

Charakteristickym rysem monopolniho zisku je skutecnost, Ze monopol jej miiZe realizovat i
V dlouhém obdobi — tzn. 7e na rozdil od dokonalé konkurence se zde neprojevuje tendence
kK nulovému ekonomickému zisku. To je dusledkem piekazek vstupu do odvétvi a nemoznosti
prichodu potencidlnich konkurentli na dany trh.

Poznamka: Tato skutecnost vede nékteré autory k chapani monopolniho zisku jako monopolni
renty. Tento zisk je v jejich pojeti vynosem toho faktoru, ktery je zdrojem monopolni sily (napi. patentu
nebo autorského prava). Predstavuje castku penez, kterou by byl nékdo ochoten zaplatit za prondjem
daného faktoru.

Monopolni zisk sam o sobé neni nutnym dusledkem specifického chovani monopolu.
Monopol totiz mize realizovat i nulovy ekonomicky zisk (obr. 9-3a) nebo ztratu (obr. 9-3b). Skute¢na
vyse monopolniho zisku nemusi byt proto vzdy spolehlivym voditkem pii posuzovani monopolni sily.

Pokud monopol realizuje ztratu v kratkém obdobi, Fidi se stejnymi principy jako dokonale
konkurenc¢ni firma: ztratu bude minimalizovat pokracovanim ve vyrob¢ za predpokladu, ze je cena
vy$$i nez prameérné variabilni naklady.
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Obrazek 9- 3 Monopol realizuje nulovy ekonomicky zisk (a) ¢i ztratu (b)

9.7 Ki¥ivka nabidky monopolu

Pfi snaze zkonstruovat kiivku nabidky monopolu narazime na problém. Piedstavme si, ze
bychom chtéli sestrojit dlouhodobou kiivku nabidky monopolniho odvétvi, kterd je totozna
s dlouhodobou kiivkou nabidky monopolu. Pfipomenme z paragrafu 8.7, Ze v pfipad¢ formovani
kiivky nabidky dokonale konkuren¢niho odvétvi v dlouhém obdobi (LIS) jsme vychézeli z posunu
ktivky trzni poptavky, ktery vyvolal jak reakce firem jiz v odvétvi fungujicich, tak (v pfipade, ze tyto
firmy realizovaly ekonomicky zisk), pfichod dalich firem do odvétvi, coz vedlo k formovani nové
trzni rovnovahy.

Predstavme si nyni, ze existuje vychozi bod optima monopolu totozny s rovnovahou odvétvi (v
obr. 9-2b dany kombinaci P*Q*, kde P > MC) a dojde k rovnob&znému posunu trzni poptavky
smérem doprava nahoru. Posune se i kfivka meznich pfijmil, odvozend od nové trzni poptavky, a
vznikne novy optimalni, resp. Rovnovazny vystup Q" a cena P’ (kterd je opét vyS$i nez mezni
naklady). Spojenim kombinaci P*Q* a P'Q" by vznikla jakasi kiivka, kterou vSak rozhodné
nemiizeme povazovat za kiivku nabidky monopolu, resp. trzni nabidky.

Okolnosti spojené se snahou o konstrukei kiivky nabidky monopolu se jest¢ vice zkomplikuyji,
pfipustime-li, Ze nova trzni poptavkova kiivka by byla spojena s jinou elasticitou poptavky nez
puvodni. V takovém ptipadé potom mohou nastat situace znazornéné obrazkem 9-4.
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Obrizek 9- 4 Nejednoznaény vztah mezi cenou a vystupem v podminkach monopolu

Na obrazku 9-4 je tedy vidét, ze v podminkach monopolu neexistuje jediny vztah mezi cenou a
nabizenym mnozstvim. Na obrazku 9-4a nabizi monopol za cenu P; stejn€ velky vystup jako za cenu
P,. Na obrazku 9-4b nabizi za cenu P; vystup Q; nebo Q,. Z vyse popsanych divodi kiivku nabidky
monopolu neni mozno graficky znazornit.

9.8 Cenova diskriminace

Skutecnost, Ze monopol disponuje urcitou monopolni silou, mu umoznuje pouzivat v cenové
strategii tzv. cenovou diskriminaci. Cilem cenové diskriminace je ziskani ptebytku spotiebitele a jeho
premeéna v dodatecny zisk firmy. Podstatou cenové diskriminace je stanoveni rozdilnych cen
stejnych vyrobkii, ani by k tomu vedly ndkladové diivody.

Kdyby byly realizovany predstavy nékterych institucionalizovanych zdstupcii najemnikii v Ceské
republice, ze by obyvatelé statnich ¢i obecnich bytii s vyssim prijmem platili za stejny byt vyssi ndjem
nez jejich spolubydlici s nizsimi prijmy, slo by o jasny pripad cenové diskriminace.

Redlnym prikladem cenové diskriminace v Ceské republice je nabidka, se kterou prislo vedeni
fotbalového klubu Sparta Praha v ligové sezone 1997/98: na vybrana utkani byl umoznén vstup zenam
a détem zdarma. Méné usmevnym prikladem cenové diskriminace je castd praxe dvojich cen pro
obcéany Ceské republiky a pro cizince v oblasti cestovniho ruchu.

Pro cenovou diskriminaci je tedy podstatné, Ze jde o stanoveni riznych cen (riiznym
spotiebitelitm nebo riiznych mnozstvi) z jinych neZ ndakladovych pii¢in. Konkrétnich forem cenové
diskriminace existuje v ekonomické realité cela fada. My se budeme podrobné zabyvat cenovou
diskriminaci prvniho, druhého a tietiho stupné a upozornime na nékteré dalsi jeji formy.

9.8.1 Cenova diskriminace prvniho stupné

Cenova diskriminace prvniho stupné piedstavuje viceméné teoretickou situaci diskriminace
podle spotiebitelii, kdy monopol stanovi kazdému spotiebiteli maximalni cenu, kterou je ochoten
zaplatit za kazdou koupenou jednotku. (Néktefi autofi tuto maximalni cenu oznac¢uji jako vyminénou



cenu, jini jako rezervaéni cenu, vychazeje z pivodniho anglického terminu ,,Reservation Price*.) Tim
monopol ziskava pro sebe cely piebytek spotiebitele. Tuto cenovou strategii ilustruje obrazek 9-5.

Piedstavme si, ze monopol prodava ¢tyfem kupujicim, z nichz kazdy je ochoten zaplatit za jednu
jednotku daného statku riiznou cenu: prvni spotiebitel je ochoten zaplatit 13 K¢, druhy 12 K¢, tieti 11
K¢ a ¢tvrty 10 K¢. Pokud chce monopol uspokojit vSechny Ctyfi spotiebitele, aniz by pouzil cenovou
diskriminaci, stanovi pro vSechny ¢tyfi spotiebitele jednotnou cenu 10 K¢, takze jeho celkovy piijem
bude 40 K¢. Prebytek prvniho spotiebitele bude 3 K¢, druhého 2 K¢ a tietiho 1 K¢, tzn. celkovy
prebytek spotiebitele bude 6 K¢&. Jestlize monopol pouzije cenovou diskriminaci prvniho stupné a
kazdému spotiebiteli bude prodavat za jinou cenu, potom prvnimu spotiebiteli prodéd jednu jednotku
statku za 13 K¢, druhému za 12 K¢, tietimu 46 K¢ a prebytek spotiebitele bude nulovy. Piirtstek zisku
neni v tomto piipadé dan rozdilem mezi meznimi pfijmy a meznimi naklady, ale mezi cenovou a
meznimi naklady (protoze dodate¢ny pfijem je totozny s vysi ceny). Tento rozdil je kladny az do
vystupu Q’, proto lze ocekavat, Ze by monopol vyrabél az do vystupu Q’. Pti vyrobé vystupu Q’se
cena, kterou je ochoten zaplatit posledni zakaznik, rovna meznim nakladim monopolu. Nutna
podminka maximalizace zisku je pfi pouziti cenové diskriminace prvniho stupné modifikovana jako P
= AR = MC. Zisk, ktery realizuje monopol, pouziva-li cenovou diskriminaci prvniho stupné,
znazornuje plocha ABC.
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Obrazek 9- 5 Cenova diskriminace prvniho stupné

V praxi zlstava cenova diskriminace prvniho stupné€ pouze abstrakci, a to zejména ze dvou
divodu:

a) firma zpravidla neznd maximalni cenu, kterou je kazdy ze spotiebiteli ochoten za jednotku
zbozi zaplatit,

b) i kdyby se firma dotazovala kazdého spottebitele, neziskala by pravdépodobné pravdivou
odpoveéd’, protoze zajmem spotiebitell je, aby cena byla co nejnizsi.

Nicmeéné s pokusem o cenovou diskriminaci prvniho stupné se mohli setkat néekteri obyvatelé
jednoho z prazskych obvodii. Jedna z instituci, kterd v dané lokalité postavila garaze, oslovila majitele
automobilii a dotazovala se jich, jaky maximalni najem by byli ochotni platit.



Nékdy miize monopol ptistoupit k tzv. nedokonalé cenové diskriminaci prvniho stupné zalozené
na odhadech maximalnich cen, které jsou jeji spotifebitelé ochotni platit. Naptiklad dafovy poradce,
ktery zna financni situaci svych klienti, mize odhadnout, kolik bude jeho klient schopen zaplatit za
jeho sluzby.

9.8.2 Cenova diskriminace druhého stupné

Cenova diskriminace druhého stupné spociva ve stanoveni ritiznych cen za riznda kumulovand
mnozstvi daného statku (jde tedy o diskriminaci v zavislosti na prodaném mnozZstvi). Protoze jsou
jednomu spottebiteli v zavislosti na riznych ,,blocich® kupovaného mnozstvi stanoveny monopolem
rozdilné ceny, oznacduji n€ktefi autofi cenovou diskriminaci druhého stupné jako ,,Multi-Part Pricing*.
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Obrazek 9- 6 Cenova diskriminace druhého stupné

Kdyby monopol zachyceny v obrazku 9-6 nediskriminoval, stanovil by cenu P* a vyrabél by
vystup Q*. Misto toho rozdéli vyrobené mnozstvi na ,,bloky®, za néz stanovi rozdilné ceny. Cenu
prvniho bloku (oznaceného I a ptedstavujiciho mnozstvi Q;) stanovi na trovni P;. Tim odebere
spotiebitelim cast jejich prebytku, ktery byl ptivodné rozdilem mezi cenou P* a odpovidajici ¢asti
poptavky. Piebytek spottebitele se zménil na rozdil mezi vyssi cenou P; a odpovidajici ¢asti poptavky.
Druhy blok bude firma prodavat za cenu P* a tieti blok za P,.

Cenovou diskriminaci druhého stupné miize monopol ziskat ¢asti prebytku spotiebitele (nikoliv
vsak cely jako v pripad€ dokonalé cenové diskriminace prvniho stupné).

S cenovou diskriminaci druhého stupné se miizeme setkat v monopolizovanych odvétvich vyroby a
dopravy vody, elektricke energie apod. Napriklad v pripade elektrické energie vychazi tato cenova
politika z toho, zZe kazda domdcnost (resp. jednotlivec) nezbytné potrebuje urcité minimdlni mnozstvi
elektriny (minimalni osveétleni domacnosti, provoz lednice, spordaku, ev. automatické pracky). Za tento
prvni ,,nezbytny““ blok stanovi elektrdarenska spolecnost, kterd je v postaveni prirozeného monopolu,
cenu Py. Za druhy blok spotiebované energie (napr. slouzici k provozu televize, vysavace, hifivéze,
Videa apod.) stanovi cenu P, a za treti blok cenu Ps.



Obrazek 9- 7 Cenova diskriminace druhého stupné v pripadé piirozeného monopolu

Cenova diskriminace druhého stupné v ptipadé pifirozeného monopolu, kdy je trzni poptavka
zabezpecovana s klesajicimi meznimi i primérnymi naklady, umoznuje realizovat vétsi objem vystupu
se snizenymi naklady. V dasledku zvyseni vystupu dosahuje firma vétSich uspor z rozsahu a jeji zisk
muize vzrast navzdory tomu, Ze roste i pfinos pro spotiebitele. Je tomu tak proto, Ze soucasne
s poklesem cen realizuje elektrarenska spole¢nost uspory v disledku nizsich jednotkovych naklad.

9.8.3 Cenova diskriminace tfetiho stupné

Cenova diskriminace ti‘etiho stupné je podobna cenové diskriminaci prvniho stupné tim, ze
predstavuje diskriminaci podie spotiebitelii. Jeji podstatou je rozdéleni spotiebitelii na dvé nebo vice
skupin, z nich% kaZda ma svou viastni poptavkovou krivku. \V praxi je tato forma pouzivana nejcastéji.
Pro jeji realizaci jsou nutné nasledujici podminky:

a) Musi existovat kritérium rozdé€leni spotiebiteld do riznych skupin (segmentt trhu). Timto
kritériem jsou vyrazné rozdily v cenové elasticité poptavky po daném produktu (které mohou
byt ovlivnény rozdilnou trovni diichodt jednotlivych skupin, rozdilnymi preferencemi nebo
rozdilnymi moznostmi koup¢ substitutit).

b) Neni mozny vzajemny prodej mezi spotiebiteli, protoze potom by nékdo ze skupiny s nizkou
cenou mohl prodavat produkt nékomu ze skupiny s vyss$i cenou, coz by vedlo ke stirani
rozdild mezi cenami.

Uvedené dvé podminky ovliviiuji miru, do jaké miize monopol vyuZzit své monopolni sily ke
stanoveni riznych cen riznym spotiebitelim.

Tento typ cenové diskriminace miize napr. uplatnit kino v podobé zlevnénych vstupenek pro
dichodce na dopoledni predstaveni, ale nikoliv prodejna knih nebo potravin. Velmi obvyklym
prikladem cenové diskriminace tretiho stupné je cenova strategie leteckych spolecnosti, které politikou
nejruznéjsich slev (napr. pri ndakupu letenky dlouhou dobu pred planovanym odletem, pri pouziti
letadla v pritbéhu vikendu, pro studenty atd.) odlisuji relativné elastickou poptavku lidi cestujicich
meéné casto od relativné neelastické poptavky podnikatelil.



Predpokladame, Ze monopol prodava dvéma skupinam spotiebitelti a rozhoduje se, jakou ¢ast
z celkového vystupu prodd kazdé z obou téchto skupin a za jakou cenu. Pfipomenme, ze kazda
skupina ma svou poptavkovou kiivku (vyjadiujici vztah mezi cenou a poptadvanym mnozstvim) a z ni
odvozenou kiivku meznich pfijmil. Rozhodovani firmy je determinovano dvéma skute¢nostmi:

a) Celkovy vystup rozdéluje monopol mezi jednotlivé skupiny spotiebitell tak, aby jeho mezni
ptijem z prodeje ¢asti vystupu kazdé skupiné byl stejny:

MR1 = MR2

Kdyby tomu tak nebylo a mezni ptijem monopolu z prodeje prvni skupiné by byl vétsi nez mezni
pfijem z prodeje druhé skuping, presunula by firma ¢ast vystupu z druhé do prvni skupiny, ¢imz by se
snizila cena prvni skupiny a vzrostla cena druhé skupiny.

b) Mezni pfijem z prodeje kazdé skupiné je stejné velky jako mezni naklady:

MR; = MC = MR

Kdyby byla splnéna podminka a) a mezni ptijem z prodeje obéma skupinam spotiebiteld by byl
stejny, ale soucasné vétsi nez mezni naklady (MR > MC), firma by mohla zvysit zisk zvétSenim
vystupu. To by vedlo k poklesu cen u obou skupin spotiebiteld, takze mezni ptijem u obou skupin by
poklesl a vyrovnal by se se zvétSenymi meznimi naklady.

Pokud oznacime cenu stanovenou prvni skupin€ spotiebitelll jako P;, cenu druhé skupiny
spotiebiteld jako P,, vystupy na jednotlivych trzich jako Q; a Q,, miizeme celkovy zisk vyjadrit jako

7(Q1,Q2) = TR1(Q1) + TR2(Q2) — TC (Q1 + Q2)

Firma maximalizujici zisk by zvySovala objem prodeje jednotlivym skupinam spotiebiteltl (tj. Q
a Q) tak dlouho, pokud by se dodate¢ny zisk z posledni prodané jednotky nerovnal nule. Jinymi
slovy, nutné podminky maximalizace zisku jsou

bm _8TRy 8TC _
6Q1 6Q1 6Qy

MR, — MC =0

MR, = MC (9.5)

om =5TR2_6TC=O
6Q; 6Q; 60Q;
MR, —MC =0
MR, = MC (9.6)
Cenovou diskriminaci téetiho stupné znazornuje obrazek 9-8.

Spotrebitelé jsou rozdéleni do dvou skupin. Kiivka D; pfedstavuje poptavku prvni skupiny,
ktivka MR; mezni pfijem firmy z prodeje prvni skupiné spotiebitelii. Podobné D, je kiivka poptavky
druhé skupiny a MR, mezni ptijem ziskany firmou prodeji druhé skupiné spotiebitelt. Kiivka D, je

vvvvvv

Z rovnosti meznich pfijma z prodeje obéma skupinam spotiebitelit (MRt) a meznich ndkladi (MR =



MCQC). Ktivku MRt ziskame horizontalnim souctem kiivek MR; a MR,. Z prise¢iku kiivky MRt a
kiivky meznich nakladl zjistime optimalni vystup monopolu (Qr). Protoze plati MR; = MC = MR,,
nakreslime ve vysi prise¢iku MRt a MC vodorovnou pfimku a z prisecikt s kiivkami meznich ptijmi
jednotlivych skupin spotiebitelit (MR; a MR;) odvodime troven vystupu proddvanou témto skupindm
(Q: a Qy). Ceny jednotlivym skupinam uréuje monopol diferencované na zakladé poptavky: pro prvni
skupinu spotiebitelii ceny Py, pro druhou skupinu spottebiteli cenu Ps.
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Obriazek 9- 8 Cenova diskriminace tietiho stupné
Fakt, ze cena P; pro skupinu spotiebitelli s méné elastickou poptavkou je vyssi nez ceny P, pro

skupinu spotiebitell s elasti¢téjsi poptavkou, plyne ze vztahu (7.3). Pfedpokladame-li, Ze MR; = MR,
potom také

P, - (1 + eplm) =P, (1 + eplm) 9.7)

vvvvvv

poptavka prvni skupiny spotfebitelli; nezapominejme, ze koeficient epp je zdporny), P, < P;. Jinymi
slovy, skupina spotiebiteld s elasti¢téjsi poptavkou bude platit nizsi cenu.

V praxi se jevi jako pouzitelngjsi nasledujici uprava vztahu (9.7)

1
1+
Pl e
—-—FpP2 (9.8)
Py, 1+
€pD1

Manazeti firem porovnavaji relativni ceny s elasticitou poptavky a relativné vyssi cenu stanovi
skupiné spotiebiteld s nizsi elasticitou poptavky.

Jestlize bude napr. elasticita poptavky 1. Skupiny spotrebitelii epp; = - 2 a elasticita poptavky 2.
Skupiny spotrebitelii eppy = -4, potom

;.13
h_~72_3_6_,.
P, 1" 13 7

1-= =

2 2

Tento vysledek interpretujeme tak, ze cena pro prvni skupinu by méela byt v poméru 6:4 k cene
druhé skupiny, tzn. méla by byt 1,5 krat vyssi.



Za cenovou diskriminaci tfetiho stupné lze povaZovat napt. i velmi rozsifeny zpusob povzbuzeni
prodeje prostiednictvim kupdnd v novinach. Kdo si kupdn vystiihne a pfijde s nim nakoupit, dostane
slevu (napf. v roce 1995 probéhlo né€kolik takovych kampani v prodejnach Himi’s Jeans). Pro¢ se
zmifiujeme o tomto piikladu v souvislosti s cenovou diskriminaci tfetiho stupné? Studie totiz ukazuji,
ze pouze 20-30% spotiebiteld téchto kuponi pii koupi pouziji — miZzeme fici, ze jejich poptavka je
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dvou skupina de facto jsou jim stanoveny rozdilné ceny.
9.8.4 Nékteré dalSi formy cenové diskriminace

Znacn€ rozsifenou formou cenové diskriminace, velmi blizkou cenové diskriminaci tretiho
stupné, je diskriminace v Case. Jde v ni o to, Ze v rizném ¢ase jsou spotiebitelim, rozdélenym do
skupin v zavislosti na elasticité jejich poptavky, stanoveny ruzné ceny.

S touto cenovou strategii je mozné se setkat pri uvadeni technologicky vyspélejsich vyrobkit na
trh. Tak tomu by napr. s CD disky a prehrdvaci. Prvni skupinu spotiebiteli predstavuji ti
profesiondlové a nadsenci, kteri oceni kvalitu a prednosti tohoto nového vyrobku, chtéji ho vlastnit co
nejdrive a jsou ochotni zaplatit vysokou cenu. Druhou a podstatné veétsi skupinu spotrebitelii
predstavuji ti, kteri sice ocenuji jeho kvalitu, ale za vysokou cenu ho nekoupi. Proto bude monopol
nejprve uspokojovat pomérne neelastickou poptavku prvni skupiny spotrebitelii pri vyssi cené a po
nasyceni tohoto segmentu trhu cenu snizi pro druhou, vétsi skupinu spotrebitelii.

Na obrazku 9-9 je velmi neelasticka poptavky malé skupiny spotiebitelli oznacena jako D; a
mnohem elastiCtéjsi Cast relativné vetsi Casti spotiebiteld jako D,. Z odlisnych kiivek poptavky jsou
odvozeny odlisné kiivky meznich pfijmid (MR, resp. MR;). Pfedpokladame konstantni mezni a
pramérné naklady. Nejprve firma stanovi vysokou cenu P; skupin€ spotiebiteli a neelastickou
poptavku a zbavuje ji tak ¢asti jejiho spotiebitelského piebytku. Pozdéji cenu snizi na P, pro skupinu
spotiebiteld s elastictéjsi poptavkou.
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Obrazek 9- 9 Cenova diskriminace v ¢ase

Specifickou formou cenové diskriminace v Case je stanoveni cen ve §pi¢kach. Na rozdil od vyse
popsané cenové diskriminace v ¢ase, kdy se mezni naklady v prib&hu ¢asu neménily, dochazi v tomto



specifickém pfipadé v disledku kapacitnich omezeni v obdobi zvySené spotieby k ristu meznich
nakladu. Proto jsou ve $pickach zvySovany i ceny. Tuto cenovou strategii znazoriiuje obrazek 9-10.

Prikladu uplatiiovani této cenové strategie najdeme v tradicnich ekonomikach celou Fadu — napr.
rozdilné ceny jedné jednotky telefonniho hovoru ve Velké Britanii v dobé mezi 9. a 17. hodinou (vyssi
sazba) a mezi 17. a 9. hodinou; V Itdlii maji navic kromé dvou rozdilnych sazeb v pribéhu vsedniho
dne podstatné nizsi sazbu o sobotich a nedélich. V Ceské republice zndme napi. pojem , nocni
proud®, coze je nizsi sazba za spotrebu elektricke energie v dobé mimo Spicku.

Poptavka D; je elastictéjsi v obdobi mimo Spicku, D, je méné elastickd poptavka v obdobich
zvySené spotfeby. Z rovnosti MR, = MC, resp. MR; = MC odvozuje firma v obdobi S$picky vétsi
vystup a vétsi cenu (Q,, P,) nez v obdobi mimo $picku (Qy, P;). Tato cenova strategie zvySuje jeji zisk
VvV porovnani s jeho eventudlni vysi v pfipad€ jedné ceny v obdobi bézné i zvySené spotieby. Vidime,
ze soucasn¢ dochazi k absolutnimu zvétseni piebytku spotiebitele i vyrobce.

Stanoveni cen ve Spickach se 1i§i od cenové diskriminace tietiho stupné tim, Ze zde neni
uplatiiovana podminka MR; = MC = MR,.
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Obrazek 9- 10 Stanoveni cen ve §pickach
9.9 Alokacni efektivnost monopolu

Z dosavadni analyzy je ziejmé, Ze ve srovnani s dokonalou konkurenci vede existence monopolu
k vy$si cené¢ a mensimu vystupu. Tento negativni vliv monopolu je zpravidla vyjadiovan pomoci
kategorii pfebytek vyrobce a prebytek spottebitele. Pro srovnani se nejprve podivejme na alokaéni
efektivnost dokonalé konkurence.

Kdyby byl trh dokonale konkurenéni, jeho vystup Q* v obrazku 9-11a a jeho velikost by byla
odvozena zrovnosti ceny a meznich nakladi. Za ptinos dokonale konkurencéniho odvétvi pro
spoleCnost lze povazovat rozdil mezi celkovou uziteCnosti (kterou odvozuji spotiebitelé z jimi
spotfebovavanych produktl) = plocha ABQ*0 a celkovymi néaklady na vyrobu téchto produkti =
BQ*0C. Uvedeny rozdil reprezentuje plocha ABP* piebytek spotiebitele.



Nyni se podivejme na obrazek 9-11b. Vidime, Ze vystup monopolu je mensi a cena vyss$i nez
v dokonalé konkurenci. ZmenSil se piebytek spottebitele (plocha AFP*) a zvétsil se prebytek vyrobece
(P*FEC). Cast piebytku spotiebitele pfeménil monopol ve svilj zisk. Ten zobrazuje plochu P*FGH
jako transfer diichodil od spotiebiteli firmé. Celkovy piinos tohoto odvétvi, v némz existuje monopol,
pro spolecnost je dan plochou AFEC. Ta je evidentné mensi nez v piipad¢ dokonalé konkurence.
Z vyse uvedeného vyplyva, ze monopol je alokacné neefektivni. Tato alokacni neefektivnost v podobé
poklesu piinosu pro spolecnost (zndzornéna plochou FBE v obrazku 9-11b) byva oznaCovéana jako
ztrata (naklady) mrtvé vahy.
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Obrazek 9- 11 Srovnani alokaéni efektivnosti dokonalé konkurence (a) a monopolu (b)
Vystup dokonale konkurenc¢niho trhu je odvozen zrovnosti P = MC. To znamena, Ze

pokracujicim obchodem nemuize byt dosazeno zadnym zlepSeni (ani na strané vyrobci, ani na strané
spotiebiteld, aniz by se pozice jedné ze stran nezhorsSila), takze existuje tzv. Paretovsky optimalni
alokace zdroju.

Na rozdil od toho je v podminkach monopolizovaného trhu vystup odvozen z pfevisu ceny nad
meznimi naklady (P > MC) a monopol svou silou brani dal$im sménam, které by sméfovaly ke
zlepSeni Paretovsky chapané efektivnosti. V podminkach monopolu, ktery neuplatiiuje zadnou z forem
cenové diskriminace, neni dosazeno Paretovsky efektivni alokace zdroju.

Poznamka: K analyze neefektivnosti monopolu se vratime v 19. kapitole vénované trznim
selhanim.

Pokud monopol uplatiiuje ne¢kterou z forem cenové diskriminace, miZze dojit ke zmenSeni jeho
alokacni neefektivnosti, tj. k omezeni nakladi mrtvé vahy. Jistého zlepSeni efektivnosti se vSak
V tomto ptipadé dosahuje na ukor spotiebitelll, nebot’ ¢ast jejich prebytku pfeménuje monopol ve sviij
zisk.

v

Nejziejméjsi je to v ptipadé cenové diskriminace prvniho stupné (obr. 9-5, resp. 9-11b), kdy
monopol bude vyrabét vystup Q’, ktery znamena rovnost ceny a meznich nakladl, a neefektivnost
zt€lesnéna naklady mrtvé vahy neexistuje. Vystup dokonale konkuren¢niho trhu Q* na obrazku 9-11a



bude stejny jako vystup monopolizovaného trhu Q" na obrazku 9-11b. Cely spotiebitelsky piebytek,
ptedstavovany v obrazku 9-11b plochou ABH, se zméni v zisk monopolu.

Poznamka: V takovém pripadeé nelze k urceni zZdadouci alokace zdrojii pouzivat Paretovského
kritéria efektivnosti.

9.10 Regulace monopolu

Cilem regulace monopolu je eliminovat jeho neefektivnost zt€lesnénou v nakladech mrtvé vahy.
Zpravidla jde o prakticky problém regulace vefejné¢ prospéSnych podniki, jakymi jsou dopravni
podniky, podniky zasobujici firmy i domacnosti plynem nebo elektiinou apod. Regulace se mize
vztahovat na vysi a strukturu cen, kvalitu sluzeb, finan¢ni strukturu firem apod. My se budeme
zabyvat cenovou regulaci.

Podstatnym problémem cenové regulace je otazka urovné regulované ceny. Pomérné Castym
zpusobem jejiho feSeni je stanoveni regulované ceny na urovni meznich ndkladii (P = MC), tedy
aplikace principu dokonalé konkurence. Pokud je vSak regulovana cena na urovni meznich naklada
stanovena pfirozenym monopolim, zpiisobuje vznik jejich ztraty. Tento dusledek cenové regulace
znazoriuje obrazek 9-12.

Charakteristickym rysem ptirozeného monopolu jsou klesajici primémé naklady, s nimiz je
jedna firma schopna zabezpecit celou trzni poptavku. Pokud by monopol v obrazku 9-12 nebyl
regulovan, vyrabél by vystup Qi, ktery by prodaval za cenu P;. Jeho zisk by dosahoval velikosti
znazornéné plochou P;ABC. Pii regulované cené P, je poptavano mnozstvi Q,, pfi¢emzZ mezni naklady
na jeho vyrobu jsou stejné€ vysoké jako regulovana cena. V dusledku klesacich primérnych naklada
vsak kfivka meznich nakladd (které jsou pti vyrobé Q, totozné s vysi regulované ceny) lezi pod
ktivkou prumérnych nakladd. Monopol tak realizuje ztratu, jejiz velikost lze vyjadrtit plochou EFGP,.
Protoze zadna firma nemize dlouho vyrabét se ztratou, vznika otdzka, zda by mél stat v této situaci
firmy dotovat nebo odstoupit od regulovanych cen na urovni meznich nakladu.

Ke/Q

Obrazek 9- 12 Cenova regulace piirozeného monopolu

Jednim z moZnych feSeni tohoto dilematu je umoznit monopolu stanovit cenu nad meznimi
naklady tak, aby mohl realizovat alesponi tzv. ,,slusnou* miru vynosu z investice. S jeji definici a
meéfenim je spjato pomérné zna¢né analytické usili.



Soucasti vypoctu regulované ceny potom byvaji prumeérné variabilni ndklady (AVC),
znehodnoceni kapitalu (D), dan (1), zasoba obézného kapitalu (K) a zminéna ,,slusnd“ mira vynosu.
Cena je potom dana jako

P=AVC+(D+T+s-K)/Q

Pti praktickém pouzivani regulované ceny zalozené na realizaci ,,slusné* miry vynosu vznika
fada problémi jako ohodnoceni zasoby kapitalu, casového zpozdéni apod.

*RozSifujici vyklad
Bilateralni monopol a monopson

Opustme predpoklad analyzy monopolu, ze poptavka na trhu, kde vyrabi a prodava
pouze jediny vyrobce, je tvofena tak velkym poctem subjektd, Ze Zadny z nich neni schopen
ovlivnit trzni cenu. Jinymi slovy, nebudeme pfedpokladat dokonalou konkurenci na strané
poptavky.

Pokud je trzni nabidka predstavovana vystupem jediné firmy (monopolu), a poptavka
jedinym kupujicim, nazyvame tuto situaci bilateralni monopol. Existenci jediného kupujiciho
na trhu oznacujeme jako monopson. Bilateralni monopol tedy pfedstavuje specialni pfipad,
kdy je na trhu jediny prodavajici (monopol) a jediny kupujici (monopson). V ekonomické
realité nebyva takovych pfipadl mnoho; relativné ¢astéji se s touto situaci setkavame na trhu
prace.

Kdyby napf. navigacéni techniku, vyrabénou jedinou firmou v Ceské republice, pouZivala
do svych vyrobkii jedina firma, vyrabéjici v Ceské republice sportovni letadla, $lo by o vztah
jediného prodavajiciho a jediného kupujiciho neboli o bilateralni monopol.

Graficky je bilateralni monopol znazornén na obrazku 9-13.

Kélg ME (kupujiciho)

MC (prodavajiciho)
~

N\ d (kupujiciho)

a, Iqr1 \MR (prodavajiciho) q

Obrazek 9- 13 Bilateralni monopol

O co usiluje firma v postaveni jediného prodavajiciho (monopolu) maximalizujiciho zisk?
Chtéla by na zakladé vyrovnani meznich pfijmd s meznimi naklady vyrabét vystup Q; a
prodavat ho jedinému kupujicimu za cenu P;.



O co usiluje firma v postaveni jediného kupujiciho, tj. monopsonu? Podobné jako

monopol i ona chce maximalizovat zisk. Vychazi pfitom z pruseéiku kfivky svych
dodate¢nych neboli meznich vydaju (Marginal Expenditures, ME) s poptavkovou kfivkou.
Mezni vydaj bychom mohli analogicky s definovanim jinych marginalnich veli¢in definovat
jako zménu celkovych vydaja kupujiciho, zpusobenou zménou kupovaného mnozstvi o
jednotku. Své vysadni postaveni na strané poptavky chce monopson realizovat tak, Ze sice
pozaduje mnozstvi Q,, odpovidajici prasec€iku kfivky meznich vydaju a poptavky, ale za cenu
P, (z hlediska kupujiciho je kfivka meznich nakladi prodavajiciho kfivkou nabidky).
Skute€na cena je potom disledkem vzajemného stietnuti sily monopolu a monopsonu; bude
pravdépodobné nékde mezi P, a P..

10.

SHRNUTI

Charakteristickym rysem nedokonalé konkurence je schopnost trzniho subjektu ovlivnit
cenu.

Zdrojem monopolni sily jsou bariéry vstupu do odvétvi, spojené zejména s realizaci
uspor z rozsahu pfi zabezpeceni celé trzni poptavky, s kontrolou vstupl nezbytnych pro
vyrobu, s mimotrznimi zasahy a s pravnimi restrikcemi.

ProtoZze monopol je jedinym vyrobcem v odvétvi, kfivky individualni a trzni poptavky jsou
totozné.

Optimalni vystup odvozuje monopol ze , zlatého pravidla maximalizace zisku“, tj.
Z rovnosti meznich pfijmd a meznich nakladd.

Cena optimalniho vystupu je stanovena nad urovni meznich nakladd v takové vysi,
kterou akceptuje trzni poptavka. Pfevis ceny nad meznimi naklady nepfimo umérné
zavisi na elasticité poptavky.

Pokud monopol realizuje ekonomicky zisk, nemohou do odvétvi v dlisledku bariér
vstupu pfichazet dalsi firmy, takze monopolni zisk miaze byt dosahovan i v dlouhém
obdobi (na rozdil od dokonalé konkurence, kdy se v dlouhém obdobi prosazuje
tendence k nulovému ekonomickému zisku).

KFivka nabidky monopolu neni definovana.

Dispozice monopolni silou umoZzhuje pouzit nékterou z forem cenové diskriminace. Jeji
podstatou je stanoveni rozdilnych cen stejnych vyrobkd, aniz by k tomu vedly nakladové
davody. Cilem cenové diskriminace je pfeména prebytku spotfebitele v zisk monopolu.
Ve srovnani s dokonalou konkurenci je monopol alokaéné neefektivni. Prodava mensi
mnozstvi za vyS8Si cenu nez dokonale konkurenéni odvétvi, zmenSuje pfinos pro
spole¢nost a vede ke ztraté (nakladim) mrtvé vahy. Jeji rozsah mGze byt zmensen
pouzitim cenové diskriminace.

Regulace monopolu je zaméfena na snizeni jeho neefektivnosti ztélesnéné v existenci
nakladl mrtvé vahy. Tyka se zejména verejné prospésSnych podnikl a snahy podfidit
jejich chovani vefejnému zajmu.

Dulezité pojmy

e bariéry vstupu e optimalni vystup monopolu
o (Cisty (absolutni) monopol e monopolni zisk

e pfirozeny monopol e cenova diskriminace

e bilateralni monopol e naklady mrtvé vahy

e cenovy tvlrce e cenova regulace



Kontrolni otazky

. Vysvétlete, jak vznikla alternativni vyjadfeni mezniho pfijmu (9.1) a (9.2)

Pokuste se graficky znazornit alternativni pfipady spojené s otazkou vyrobni efektivnosti
monopolu.

. Vysvétlete, pro& monopol pfi pouZiti cenové diskriminace stanovi vy$3i cenu skupiné
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poptavkou.

. Zhodnotte kladné a zaporné rysy cenové diskriminace. Pokuste se nalézt pfiklady jejiho

uplatriovani v Ceské republice.

Zamyslete se, zda se v konkrétni hospodarské praxi povazuje za monopol pouze jedina
firma v odvétvi.

Pokuste se vysvétlit, pro¢ néktera odvétvi jako napf. telekomunikace, aerolinie nebo
finanéni trhy byly povazovany za pfirozené monopoly a pro¢ v 80. letech v ramci tzv.
deregulace byly v fadé vyspélych zemi rozbity.

. Zamyslete se nad tim, zda bychom o pfirozeném monopolu mohli hovofit i v situaci

rostoucich primérnych nakladu, kdyby naklady v§ech ostatnich konkurentd byly vyssi.
Priklady

Jedina tovarna existujici na trhu kancelafského nabytku odhaduje, Ze poptavka po
zidlich SUPER je dana vztahem P = 1600 — 6Q a vyrobni naklady se méni v zavislosti
na vyrabéném vystupu podle vztahu TC = 25000 — 6Q? + (1/3)Q?

a. UrCete cenu a vystup, pfi nichz monopol maximalizuje zisk.

b. Jak velky je objem zisku pfi této cené a mnozstvi?
Predpokladejme, ze firma v postaveni monopolu ma konstantni dlouhodobé primérné a
mezni naklady LMC = LAC = 2 K& Monopol prodava dvéma skupinam spotfebiteld.
Poptavku 1. skupiny Ize popsat funkci P; = 40 — 2Q a poptavku 2. skupiny P, =20 — 2Q.
Za predpokladu, Zze monopolista nemuze diskriminovat Zadnou z uvedenych skupin
spotrebiteld, uréete:

a. funkci celkové poptavky po produkci monopolu,
celkovy vystup monopolu,
cenu, za kterou monopol prodava svou produkci,
celkovy zisk monopolisty,
rozdéleni vystupu mezi oba trhy,

f. jak se kazdy z trhu podili na tvorbé zisku monopolu.
Predpokladejme, ze monopolista uplatni cenovou diskriminaci tfetiho stupné.
Vysvétlete:

a. rozdéleni vystupu monopolu mezi oba trhy,
celkovy vystup monopolu,
ceny, za néz monopol prodava na jednotlivych trzich,
podil jednotlivych trhli na tvorbé zisku monopolisty,
celkovy zisk monopolu.

©ooo
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Resené priklady
Priklad
Graficky znazornéte kfivku poptavky, kfivku meznich pfijmd a kfivku meznich nakladu
monopolu. Znazornéte rozsah vyroby maximalizujici zisk a cenu maximalizujici zisk.
Doplrite dale kfivku primeérnych nakladu tak, aby vas graf znazornoval:

a. existenci kladného cCistého ekonomického zisku monopolu

b. existenci nulového ekonomického zisku monopolu
c. existenci "monopolni ztraty"

Reseni

Pmax.

Omax. MR

Priklad

Monopolni vyrobce ma MC = AC = 5. KFfivka trzni poptavky je dana vztahem: Q = 53 — P.
Vypoctéte:
a. Objem produkce a cenu, pfi niz monopol maximalizuje celkovy Cisty ekonom. Zisk.
b. Objem produkce a cenu dokonalé konkurence.

Reseni
a. MC=MR
TR=P-Q=(53-Q) Q=53Q-Q*
5=53-2Q
2Q = 48 Pe=53-Q
QE:24 P =29
b. MC=P—-P=5
Q=53-P
Q=48
Priklad

Poptavka (poptavkova kfivka) monopolu ma tvar: P = 50 — 0,001Q,
TC =100 000 + 10Q — 0,0002Q%.
UrCete cenu a mnozstvi, pfi kterém monopol maximalizuje celkovy zisk.



Reseni

MR = MC
TR =P -Q = (50 — 0,001Q) - Q = 50Q — 0,001Q?
dTR

MR =——=50-0,002Q
aqQ

MC = % =10-0,0004Q |.10000

500000- 20Q = 100000 4Q
400000=16Q
Q. = 25000 P, = 25K¢

Priklad

Poptavkova kfivka po mési¢ni produkci monopolniho vyrobce hodin je dana nasledujici
rovnici: Q = 10 000 — 100P.

Jestlize MC vyroby jsou konstantni a rovny 10$, kolik hodin vyrobi vyrobce
maximalizujici svlj zisk za mésic a za jakou cenu je proda? Jaka by byla produkce a
cena hodin, kdyby byly prodavany na dokonale konkurenénim trhu?

Reseni
Q Q?
TR=PQ=|700—-— |.QR =7100Q——
( 700) 100
r -9 _10p_2Q
aqQ 700
MC=10—-> MR =10
2Q
710=100-—— =4500
00 — e
p. —100-%°% _ 55
700

¢ Dokonala konkurence

MC =P

Pe =10

Qe = 10000 - 100 -10 =9 000

Monopol vede k nizSimu vyrabénému mnozstvi a vySSi cené.



Priklad

Monopolné konkuren¢ni firma sleduje maximalizaci zisku.
AR =86 —4q TC=3g?+2q+4

a. Jaka bude rovnovazna cena a rovnovazné mnozstvi v kratkém obdobi?
b. Urdete velikost maximalniho zisku.
c. Lze urdit velikost fixnich nakladt?

Reseni

arc

MR=MC MC=——=6g+2
aqQ

TR=AR.q=(86-4q).q =86q-4q°

a.
mr =R _g6_s4 86-8q=6g+2
aQ
pr=AR=86-4.6=62 g =6

b.z=TR-TC = (86q—4q2)—(3q2+2q +4)=372-124 =248
c. zfunkce TC

FC=4
Ukol — Ano/Ne

1. Srostouci cenovou elasticitou poptavky roste monopolni sila firmy.

2. Monopol dosahuje maximalniho zisku tehdy, kdyz Epp = -1.

3. Monopolista vyrabi v podminkach, kdy MC = 10 a MR = 12. Tato situace mu
neumozfiuje maximalizovat zisk, protozZe je cena pfili§ nizka.

4. Monopolista muze stanovit svoji cenu tak, aby maximalizoval Cisty zisk, protoze
jeho poptavkova kfivka je méné nez dokonale elasticka. To zpUsobuje, ze
monopolista bude vzdy vyrabét (pokud je to mozné) mnozstvi odpovidajici
neelastické Casti poptavkové kfivky.

5. Monopolista maximalizuje zisk s cenou dvakrat vysSi, nez jsou jeho MC. To
znamena, ze Epp je (-0,5)

6. Jestlize monopolista muze prodavat kazdou jednotku vystupu za maximalni
cenu, kterou jsou odbératelé ochotni zaplatit, pak od&erpava cely pfebytek
spotrebiteld.

7. Kdyby monopolista mohl prodavat kazdou jednotku vystupu za maximalni cenu,
prodaval by stejné mnozstvi vyrobkd, jaké by se prodavalo v podminkach
dokonalé konkurence na tomto trhu.

8. V podminkach cenové diskriminace prvniho stupné je kfivka MR firmy totozna
s kfivkou poptavky.

9. Monopolista uplatiiujici cenovou diskriminaci jednoho ze dvou trhd maximalizuje
celkovy zisk tehdy, kdyz prodava na trhu s vy$§im meznim pfijmem vétsi
mnozstvi zboZi.

10. Monopolista uplatriujici cenovou diskriminaci 3. stupné prodava vystupy za
takové ceny, pfi kterych jsou cenové elasticity na obou trzich stejné.

11. Monopolista uplatriujici cenovou diskriminaci 3. stupné bude prodavat za vyssi

vvvvvv



12. V pfipadé diskriminace 3. stupné prodava firma vzdy vétSi mnozstvi na trhu

vvvvvv

Reseni
1. ne (L = '1/EDp)
2. ne (kdyz MR = MC)
3. ne (P je pfilis vysoka)
4. ne (Jestlize je poptavkova kfivka neelasticka, potom je MR zaporny. Proto v pfipadé,

ze je MC > 0 nemuze byt MR = MC.)

5. ne [MR = P(1+1/Epp), tj. 1 = 2. (1+1/Epp), tzn. Ze Epp = -2]
6. ano

7. ano

8. ano

9.

ne (Kdyz je MR na obou trzich shodny a firma na trhu s vysSi elasticitou poptavky

firma stanovi niZ8i cenu, nez na trhu s elasticitou nizsi, pak odpovidajici mnozstvi

zbozi neni uréeno.)

10. ne (ROzna elasticita umoznuje formé stanovit na trhu s vysSi elasticitou poptavky
nizsi cenu, nez na trhu s elasticitou nizsi.)

11. ne [protoze P,/P, = (1+1/Epp1)/(1+1/Eppy)]

12. ne (Monopolista stanovi na trhu s elasti¢téjSi poptavkovou kfivkou nizsi P, ale je

mozna libovolna kombinace mnozstvi zboZi, odpovidajici mnozZstvi zbozi neni

uréeno.)
Doplnovani
1. Kurceni optimalni vy3e vystupu potifebuje monopolista znat ............... poptavky
= . naklady vyroby.
2. Cenaprodukce je .........ceuvuenene. nez mezni pfijmy monopolu.
3. Z pravidla pfevracené cenové elasticity vyplyva, ze ¢im je poptavka po produkci
firmy méné elasticka, tim .............. je rozdil mezi cenou a MC.

4. Monopolni silu je mozné vyjadrit Lernerovym indexem, resp. hodnotou L =

5. Vpfipadé ............. stupné cenové diskriminace firma od¢erpava cely prebytek
spotrebitele.

6. V podminkach cenové diskriminace prvniho stupné je cena posledni prodané

jednotky vystupu shodna s vySi ............. nakladu.

7. Monopolista uplatfiujici cenovou diskriminaci jednoho ze dvou trhu prodava na
trhu s vy8Si elasticitou poptavky zbozi za ................. cenu.

8. Predpokladem uplatnéni cenové diskriminace tfetiho stupné je rizna elasticita
poptavky na dvou riznych trzicha ................... trha.

9. Je-li cenova diskriminace zaloZzena na tom, Ze monopolista prodava novy
vyrobek za vysokou cenu, kterou pozdéji snizuje, je tato diskriminace nazyvana

diskriminaci ............... .
10. Jednim ze zpUsobu snizeni monopolni sily je vladou stanoveny cenovy ......... .
11. Cenova regulace je vladou €asto pouzivana v pfipadé ............ monopolu, tedy

v podminkach vysoké ekonomie rozsahu.
12. Cenova regulace pfirozeného monopolu nesmi vést ke stlaceni ceny na uroven
............. nakladd, protoze by firma byla urcité ztratova.



Reseni

1. elasticitu, mezni 2. vysSi 3. Vetsi 4. (P—-MC)/P =-1/Epp

5. prvniho 6. meznich (protoze MR = AR =D) 7. nizsi 8. izolovanost
9. v Case 10. strop 11. pfirozeného 12. meznich

Ukol

Caterpillar Tractor je jednim z nejvétSich vyrobcl traktori na svété. Pfedpokladejme, ze
si Vas najmou jako poradce své cenoveé politiky. Jednou z véci, ktera bude firmu zajimat,
je k jakému snizeni prodeju by vedlo 5% zvySeni ceny. Jaké nejdulezitéjsi informace
budete potfebovat, abyste se mohl uspé&sné zhostit svého Ukolu? Vysvétlete, pro¢ jsou
tyto informace dulezité.

Reseni

Velky vyrobce traktorl ma velkou monopolni silu a pfi stanoveni ceny muze vychazet
z odhadu celkové poptavky po své produkci — poptavkove kfivky. Jestlize je elasticita
poptavky pfi zvySovani prodejl konstantni, mél byste se jako poradce soustfedit na
faktory urcujici elasticitu poptavky po kazdém vyrobku

a. Jak podobné jsou vyrobky nabizené konkurenty: jsou-li blizkymi substituty, potom
muZze vést i malé zvySeni ceny k odlivu zdkaznikd ke konkurenci.

b. Jaka je vékova struktura stavajiciho ,traktorového parku“: 5% zvyseni ceny
nepovede k vyraznému snizeni nakupu v pfipadé, ze zemédélci maji pfevazné
letité traktory.

c. Jaka je oCekavana ziskovost odvétvi, které vyrovky odebira, tj. zemédélstvi:
jestlize se o¢ekava pokles pfijmu farem, potom zvySeni ceny povede k vétSimu
snizeni nakladl, nez byste mohli o€ekavat pouze na zakladé informace o
minulych prodejich a cenach.

Ukol

Vysvétlete priCinu skute€nosti, Ze americké automobilky stanovuji dealeriim zpravidla
mnohem vyS$S§i cenovou pfirazku nad Urovni nakladud pro luxusni polozky (jako je
stahovaci stfecha, dekoracni prvky,...).

Reseni

Uvedeny jev mizeme vysvétlit tendenci k vyuzivani cenové diskriminace. Lidé, ktefi se
zajimaji o pfikoupeni luxusnich prvkd maji vice elastickou kfivku poptavky pro takovéto
prvky, nez lidé, ktefi potfebuiji ziskat ,,jen“ auto a zakladni vybaveni. Zname formuli (P -

MC) / P =-1/ Epp, tzn. Ze firmy s vét8i monopolni silou (méné elastickou kfivkou
poptavky po jejich produkci) stanovuji vy$8i cenovou pfirazku.

Ukol

Procentni navyseni ceny nad urovefi meznich nakladd mazeme vyjadfit zlomkem (P —
MC) /P. Vysvétlete, jak zavisi toto navySeni ceny na elasticité poptavky a pro¢ mize byt
tento pomeér pouzit jako ukazatel monopolni sily?



Reseni

Pomér (P — MC) / P je mozné vyjadfit jako zaporny pfevraceny pomér elasticity
poptavky. To znamena, Ze s rustem elasticity poptavky prevracena hodnota elasticity
klesa a klesa tedy ukazatel monopolni sily a naopak. To znamena, Ze

s rustem/poklesem elasticity ma firma menSi/vétsi silu zvySit cenu nad vySi meznich
nakladu.

Ukol
Pro€ v pfipadé monopolu neexistuje kfivka nabidky?
Reseni

Rozhodnutim firmy o vysi vystupu nezavisi vyhradné na vySi meznich nakladu, ale také
na poptavkové kfivce. Posun poptavky nevede k mnoziné kombinaci ceny a mnoZzstvi,
které je mozné oznadit za kfivku nabidky firmy; posun kfivky poptavky vede bud ke
zmeéné ceny nebo mnozstvi nebo ceny i mnozstvi. Proto zde mezi cenou a prodavanym
zboZim neni jednoznacny vztah.

Ukol

Které faktory ovlivAuji velikost monopolni sily firmy? Struéné kazdy uvedeny faktor
vysvétlete.

Reseni

Elasticitu poptavky po produkci firmy ur€uji tfi zakladni faktury:

a. Cenova elasticita trzni poptavky. Cenova elasticita zavisi na unikatnosti vyrobku,
resp. na obtiznosti jeho substituce.

b. Pocet firem na trhu. S rdstem poctu firem na trhu roste elasticita poptavky po
produkci kazdé firmy, protoZe spotfebitelé mohou pfesunout svou poptavku ke
konkurentum; pocet firem je zavisly na volnosti vstupu do odvétvi.

c. Interakce mezi jednotlivymi firmami na trhu. Reakce ostatnich firem na svou
poptavku na trhu na zménu ceny firmou — spotfebitelé nemaji motiv pfesunout
svou poptavku k jiné firmé v pfipadé, Ze ostatni firmy nasleduji cenovou zménu —
elasticita tak zUstava nizka.

Ukol

Proc existuji spolecné naklady monopolni sily? Byly by spoleCenské naklady monopolni
sily eliminovany v pfipadé, Ze by bylo mozné zisky vyrobcl plynouci z jejich monopolni
sily prerozdélit spotfebitelim?

Reseni

Vyuziva-li firma svou monopolni silu ke stanovené ceny nad urovni meznich nakladd,
potom spotiebitelé ziskavaji mensi mnozstvi zbozi za vy$Si cenu; tzn. ze maji nizsi
pFebytek (rozdil mezi cenou, kterou jsou ochotni zaplatit a trzni cenou). Cast tohoto
prebytku odCerpava firma ve formé zvySeného pfijmu, ¢ast neni ziskavana ani
spotfebiteli ani vyrobcem a tvofi naklady mrtvé vahy spolecnosti. Navic ze stejného
ddvodu — nizSiho obsahu vyroby — ztraci firma pfijem z jednotek produktu, které



nevyrobila. Cast tohoto pFijmu by byla vynaloZena na vyrobni faktory, &ast je nakladem
mrtvé vahy pro spolecnost. Naklady mrtvé vahy by prestali existovat v pfipadé zvySeni
produkce na uroven danou vyrovnanim ceny s meznimi naklady.

Ukol

Graf 9-1a) znazoriuje nakladovou a pfijmovou situaci firmy, ktera je jedinou formou
vyrabéjici dany vyrobek.

a.

Vyznacte vySi vystupu Q*, které bude firma vyrabét a uréete cenu P*, za kterou
bude své vyrobky prodavat.

Dopilrite graf tak, aby bylo zfejmé, Ze je pro firmu vyhodné pokraCovat ve vyrobé
a vyznacte vysi celkové ztraty.

Jak by vypadala dlouhodoba rovnovazna situace této firmy?

Reseni

Ke/Q

Graf 9-1a) - zadani Graf 9-1b) - reseni
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Ukol

i
Q Q* \MH Q

Q* ur€ime prasecikem kfivek MR a MC, P* urCuje kfivka poptavky.

Do grafu je nutné doplnit kfivku AVC tak, ze pro vyrabény vystup musi byt AR
vétsi nez AVC, tj. kfivka musi byt pfi Q* nad kfivkou AVC (graf 9-1b).

V dlouhodobé rovnovaze se musi promitnout posun kfivky D nahoru, tj. bud
nulovy, nebo kladny ekonomicky zisk — pro vyrabéné Q* musi platit AR = AC
nebo AR > AC.)

Vysvétlete, jak je mozné, Ze v pfipadé regulace monopolni ceny vliadou na nizsi
nez rovnovaznou uroven, vystup firmy vzroste.

Jakou cenu by méla vlada stanovit v pfipadé, Ze ji jde o maximalni vystup
monopolu dosazeny prostfednictvim cenového stropu?

Zpusobi stanoveni maximalni ceny, ktera je pod cenou rovnovaznou, nutné
nedostatek zboZzi na trhu?



Reseni

a. Vlada mize stanovenim ceny pod urovni ceny umozriujici monopolu
maximalizovat zisk zménit tvar kfivky MR firmy. Zavedenim cenového strop je
MR rovno cenovému stropu pro vSechna mnoZstvi niZsi nez je mnozstvi
poptavané pfi cenovém stropu. Nad timto mnozstvim kfivka MR sleduje kfivku
MR odvozenou z kfivky poptavky. Mezni naklady se shoduiji s kfivkou MR pfi
takovém mnozZstvi vyrobku, které by bylo poptavano pfi cenovém stropu.

b. Jestlize chce vlada maximalizovat vystup, méla by stanovit cenu shodnou
s meznimi naklady. Cena pod touto Urovni vSak vede firmu ke snizeni vystupu
(je-li kfivka MC rostouci). Regulaénim problémem je uréeni tvaru kiivky meznich
naklad monopolisty, nebot motivem monopolisty je utajit nebo zkreslit tuto
informaci.

c. Maximalni cena nezpusobi nedostatek zbozi na trhu monopolu, protoze
maximalni cena je nad prusecikem poptavkové kfivky a kfivky MC. (Nedostatek
by nastal na dokonale konkuren¢nim trhu.)

Ukol

Co vyjadfuje pojem ,monopsonni sila“? Jak je mozné, ze mize mit monopsonni silu i
takova firma, ktera neni jedinym kupujicim na daném trhu?

Reseni

Monopsonni sila je trzni sila kupujiciho, kterou ma kazdy kupuijici ktery je vystaven
rostouci kfivce nabidky. V dokonalé konkurenci se prodavajici setkava s dokonale
elastickou trzni kfivkou poptavky a kupujici s dokonale elastickou trzni nabidkou.
Jakakoli vlastnost trhu, vedouci k méné nez dokonale elastické nabidkové kfivce
poskytuje kupujicimu ur¢itou monopsonni silu.

Ukol

Vyjmenujte nékteré zdroje monopsonni sily. Jaké faktory ur€uji miru monopsonni sily
firmy?

Reseni

Monopsonni sila firma zavisi na vlastnostech ,kupujici strany trhu®. Zde existuji tfi
vlastnosti zvySujici monopsonni silu:

a. Elasticita trzni nabidky — zavisi na tom, jak citlivé reaguji vyrobci na zmény ceny,
je-li v kratkém obdobi nabidka relativné fixni, nabidka je relativné neelasticka a
naopak.

b. Pocet kupujicich — jestlize je pocCet kupujicich omezeny (vyrobci chmele mohou
urodu prodat pouze zpracovatelim chmele), sila nakoupit za cenu pod urovni
pfijmu z mezniho produktu roste.

c. Interakce kupujicich — i v pfipadé, Ze existuje mnoho kupujicich, mohou
dosahnout velké monopsonni sily koordinaci svych nakupu.



Ukol

Predpokladejme, ze firma muze praktikovat dokonalou diskriminaci prvni stupné.
jeji celkovy vystup. Vysvétlete, jakym zpUusobem jste rovnovazny vystup urcili.
b. Vyznacte dodateCny pfebytek firmy, ktery plyne z cenové diskriminace 1. stupné.
c. Struéné vysvétlete prfedpoklady a podminky cenové diskriminace 1. stupné.

Reseni
Graf 9-2a) - zadani Graf 9-2b) - reseni
Ke/Q Ke/Q
MC
MC
P*
P}
D =AR=MR
D =AR (pri cenové
diskriminaci)
Q

MR (bez diskriminace)

a. Vy8e Q umoziujici maximalizovat zisk je i v téchto podminkach uréena MR =
MC, tj. Q. v pfipadé 1. stupné cenové diskriminace je kazda jednotka vystupu
prodavana za odliSnou cenu. Pfedpokladame-li, ze kazdy spotfebitel kupuje
jednu jednotku zboZi, je to maximalni cena, kterou je ochoten zaplatit — takze
mezni pfijem je urCeny cenou posledni jednotky. Firmy maximalizuji zisk vyrobou
vystupu, pfi némz se mezni pfijem rovna meznim nakladim; pfi dokonalé cenové
diskriminaci 1. stupné se tak rovna poptavka meznim pfijmim a optimum urcuje
bod, v némz kfivka meznich nakladl protina kfivku poptavky. ZvySeni vystupu
nad tuto uroveri by vedlo k MR mensimu nez MC a firma by ztracela zisk z kazdé
prodané jednotky a pfi snizeni by byl MR vétsi nez MC a pro zvy3eni zisku by
firma mohla zvysit vystup.

b. Dodate¢ny prebytek je tvofen plochou, ktera v pfipadé firmy stanovujici
jednotnou cenu pro vSechny spotfebitele znazornuje prebytek spotrebitele a
naklady mrtvé vahy.

c. 1. stupen cenové diskriminace spoc€iva v uctovani maximalni ceny kazdému ze
spotrebiteld, tj. odCerpani pfebytku kazdému spotrebiteli. Kfivka poptavky, resp.
AR v téchto podminkach vyjadfuje sou¢asné vysi MR pro kazdé Q.



Ukol

Graf 9-3a pfedstavuje vyvoj AC a MC firmy, ktera uplatiiuje cenovou diskriminaci 2.
stupné.
a. Vyznacte, jakou cenu bude uctovat spotiebitellim odebirajici méné nez Q; a
spotrebitelim odebirajici méné nez Q..
cena daného statku? Vyznacte v grafu.
c. Jaka bude cena a jaké mnozstvi bude firma vyrabét v pfipadé, Ze se vzda
cenove diskriminace.

Reseni
Graf 9-3a) - zadani Graf 9-3b) - reseni
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a. Cena bude urCena kfivkou poptavky.

AC.
c. Mnozstvi Q* bude dano prusecikem kfivek ME (nutno odvodit z kfivky D) a MC,

cenu P* uréuje kfivka poptavky (pro vystup Q).
Ukol

Uvedte priklad cenové diskriminace tfetiho stupné. Muze byt tento stuperi cenové
diskriminace pouzit v pfipadé, Zze ruzné skupiny spotfebiteld maji rozdilnou uroven
poptavky, ale shodnou cenovou elasticitu?

Reseni

Pfedpokladem tfetiho stupné cenové diskriminace je rozdéleni spotfebiteltd do rdznych
trhd a nemoznost obchodovani s danym produktem mezi té€mito trhy (arbitrazovy
obchod). Existuji rizné postupy pro dosazeni obou predpokladu. Priklad: letecké
spole€nosti zabranuji prodeji svych letenek jinému cestujicimu uvadénim jména
kupujiciho na letence, tfidéni podle véku — jina cena letenek pro rizné vékové skupiny
apod. Jestlize maji spotfebitelé oddélenych trhi shodnou cenovou elasticitu poptavky,



cena je na vSech trzich stejna. Ackoliv vyrobce muze efektivné rozdélit a oddélit trhy,
nema k tomu dostateény motiv.

Ukol

Vysvétlete, pro€ je pozadavkem rovnovahy vyrobce v pfipadé tfetiho stupné cenove
diskriminace rovnost meznich pfijma v kazdé skupiné spotiebitelll s meznimi naklady.
Pouzijte tuto podminku ke zdavodnéni zmény ceny a vySe vystupu, kterou by firma
musela uskutecnit v pfipadé posunu kfivky poptavky jedné skupiny spotrebitelt nahoru
tak, ze mezni pfijem od této skupiny vzroste.

Reseni

Maximalizace zisku formou vyzaduje vyrobu vystupu odpovidajiciho vyrovnani meznich
pfijma a meznich nakladu. Jestlize by na jednom trhu byly mezni pfijmy vétSi/mensi nez
mezni naklady, firma by mohla zvysit/snizit prodej a tak sniZit/zvysit cenu posledni
jednotky. Vyrovnanim MR a MC na vSech trzich se vyrovnava mezni pfijem na celém
trhu. Jestlize mnozstvi zbozi poptavané pfi jednotlivych urovnich ceny roste (kfivka
poptavky se posouva nahoru), mezni pfijem pfi kazdé cené také nartsta a MR bude po
zvysSeni poptavky vysSi nez MC. Vyrobci by méli na tomto trhu snizit cenu a tak zvysSit
vystup. Toto zvySeni vystupu vSak povede ke zvy3eni MC. Pro maximalizaci zisku musi
vyrobce zvysit cenu na téchto trzich. Firma tak pfesouva prodej z jinych trhl na trh

s rostouci poptavkou.

Ukol

Graf 9-4a) predstavuje poptavku po produkci firmy, ktera jedina vyrabi dany vyrobek, na
dvou oddélenych trzich spotfebitelt. Nakladovou situaci firmy zobrazuje kfivka MC.
a. Uvedte predpoklady, za kterych tato firma mize praktikovat cenovou diskriminaci
tfetiho stupné.
b. Odvodte a v grafu vyznacte vySi ceny, za niz bude firma prodavat svoji produkci
na prvnim a druhém trhu.



Reseni

K&/Q Graf 9-4a) - zadani Graf 9-4b) - feseni
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a. 1. rozdilna elasticita poptavky na obou trzich, 2. izolovanost obou trhu.
b. VysSi ceny na obou trzich uruje poptavkova kfivka kazdého z trh pro MRt=MC a
MR;=MR..

Ukol

Proc€ je ,stanoven® cen ve Spickach® formou cenové diskriminace? Mize vést ke zlepSeni
situace spotfebitell? Uvedte pfiklad.

Reseni

Cenova diskriminace zahrnuje rozdéleni spotfebiteld do riznych trha. Existuje nékolik
zpusob( tohoto rozdéleni: podle vlastnosti spotfebitele, podle Uzemi a podle ¢asu.
~Stanoveni cen ve Spickach” predstavuje stanoveni riznych cen spotrebitelt v rizném
Case. Je-li pfi kazdé cené poptavano vétsi mnozstvi, je uctovana vyssi cena. ,Stanoveni
cen ve Spickach® umoznuje zvySeni celkového spotfebitelského pfebytku uctovanim
niz8i ceny spotrebitelim s vy$Si elasticitou poptavky, nez je trzni elasticita. Napf. vétSina
telekomunikacnich spoleénosti stanovuje vySsi ceny pro pracovni dobu, nez pro vecerni,
je sazba niZsi.

Ukol

Predpokladem uskutecnéni cenové diskriminace je moznost roztfidéni spotiebitelt do
skupin a zabranéni arbitraznimu obchodu. Vysvétlete, jak mohou byt nasledujici situace
vychodiskem cenové diskriminace:
a. Pozadavek, aby pasazéfi letadel stravili pfinejmensim jedu sobotni noc mimo
domoyv, jako duvod pro nizkou cenu letenky.
b. Vyzadovani rozvozu cementu kupujicim a kalkulovani ceny na zakladé sidla
kupuijiciho.
c. Nabizeni do¢asného zlevnéni koupelnovych ruéniki.



d. Ustovani vyssi ceny za plastickou operaci klientim s vy$8im p¥ijmem nez
klientim z nizSich pfijmovych skupin.

Reseni

a. Pozadavek pobytu pfes sobotni noc oddéluje cestujici, ktefi se na vikend chté&ji
vratit domu (zpravidla podnikatele), od turistu, ktefi cestuji v pribéhu vikendu.
(Tento pozadavek muze samoziejmé splfiovat i néktery podnikatel, ale je to
vyjimec€né.) ArbitraZz neni mozna z toho dlivodu, protoZze neni mozné zakoupit
letenku s pozadavkem sobotni noci a potom ji pouzit bez naplnéni tohoto
pozadavku.

b. Zavislost vySe ceny na misté bydli§té kupujiciho vytvari pfedpoklad tfidéni
spotrebitelt podle Uzemniho principu. Ceny mohou zahrnovat dopravni naklady,
které se mohou pro jednotlivé spotfebitele lidit. Spotfebitel pfitom plati tento
dopravni poplatek i v pfipad€, Ze si cement vyzvedne pfimo v cementarné.
Cestovni naklady mohou predstavovat podstatnou ¢ast ceny, protoZe cement je
tézky a objemny. V pfipadé, ze by rozdil v cené jednotlivym spotfebitelim
presahl naklady dopravy mezi nimi, riskovala by firma moZzZnost vzniku
arbitrazniho obchodu.

c. Jedna se o formu cenové diskriminace ,v Case“. Spotiebitelé s vétsi citlivosti
reakce na cenu kupuji v dobé zlevnéni vétSi mnozstvi ruénikd. Nez vy jinak
koupili. Ti, kdoZ nereaguji na cenu citlivé, nakupuiji stejné mnozstvi. Arbitraz je
sice teoreticky mozna, je vSak nepravdépodobna, protoze vyhoda z rozdilu cen
nemusi zajistit pokryti nakladu skladovani, dopravy a prodeje.

d. Plasticky chirurg nemuaze znat pfesny pfijem svych klientu, ale je pravdépodobné
schopen jej odhadovat. Jednou strategii je nasadit vysokou cenu a &ekat reakci
pacienta a poté sjednat kone¢nou cenu.



